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Im besten Fall funktioniert ein Sammelband wie
eine eingespielte, ambitionierte Fulballmann-
schaft. Die Metapher sei in diesem Ausnahmefall
erlaubt — zumal der zu besprechende Band die
FuBball-Weltmeisterschaft 2014 thematisiert
und sich die Autoren laut den Herausgebern Mi-
chael Meyen und Jérg-Uwe Nieland fir den Ge-
genstand ,vielleicht sogar mehr als begeister(n)“.
Beim Kolner Workshop, aus dem der Band her-
vorgegangen ist, habe man einander nicht einmal
erklairen miussen, ,wer die Bender-Zwillinge
sind” (S. 276). AuBerdem erinnert der Anspruch
der Herausgeber, zu denen neben Meyen und
Nieland auch Holger Ihle und Jirgen Mittag zah-
len, mitunter tatsachlich an Rhetorik aus dem
Mannschaftssport. Es geht darum, Einzelper-
spektiven zu verzahnen und damit anders zu sein
als Panels auf Konferenzen mit ihren ,vielen Stu-
dien mit Impressionen von GrofRereignis-
sen” (S. 73). Das Kollektiv auf dem Platz ist also
wichtiger als der begnadete, aber wenig mann-
schaftsdienliche Einzelkdnner. In seiner Einlei-
tung formuliert Holger Ihle zudem trefflich: ,Die
wissenschaftliche Analyse eines Ereignisses wie
der FuBball-WM 2014 muss mehr leisten kénnen,
als das singuldre Ereignis zu beschreiben.” (S. 4)
Es geht also — Gibertragen —nicht darum, einzelne
Spiele erfolgreich zu bestreiten, sondern per-
spektivisch auf hohem Niveau agieren zu kon-
nen.

Mochte man nun dieses Kollektiv bewerten, das
die Herausgeber unter dem Titel ,Globales

Mega-Event und nationaler Konfliktherd. Die
FuBball-WM 2014 in Medien und Politik” auf den
Platz gestellt haben, sollte man konsequenter-
weise auch die Kriterien von professionellen FuB-
ballbeobachtern anlegen. Was ist die Spielidee?
Wie wurde die Mannschaft taktisch aufgestellt?
Welche Rollen spielen die einzelnen Akteure auf
dem Spielfeld? Als wie mannschaftsdienlich er-
weisen sich die Spieler? Und gibt es Akteure, die
durch ihre individuelle Klasse brillieren?

Bei der Spielidee verhalt es sich tatsachlich ahn-
lich wie auf dem FuBballplatz. Sie wird vor dem
Spiel vage eingefiihrt, nimmt wahrend des Spiels
— also hier: wahrend der Lektiire —Form an, wird
aber erst nach Schlusspfiff durch die Teamver-
antwortlichen ausflhrlicher erldutert. Was im
Sport vollig legitim ist, da der Gegner liberrascht
werden soll, ist flir einen wissenschaftlichen
Sammelband zumindest ungewdhnlich. Zwar
schreibt Holger lhle zu Beginn prazise auf, worum
es inhaltlich geht — ndamlich angesichts wachsen-
der Kritik rund um sportliche GroRereignisse
,Fragen nach der politischen und medialen Be-
deutung des SportgroRereignisses FuBball-
WM (S. 3) aus politik- und kommunikationswis-
senschaftlicher Perspektive anzugehen. Die Idee
dahinter wird aber erst nach Abpfiff vermittelt.
Und so wiirde es sich im Fall des vorliegenden Bu-
ches ausnahmsweise tatsdchlich lohnen, das
Ende zuerst zu lesen. Denn hier formulieren Mi-
chael Meyen und Jérg-Uwe Nieland mit groRer
Leidenschaft die Idee, sich dem Gegenstand aus
kommunikations-, politik- und sportwissen-
schaftlicher Perspektive zu ndahern und so Prob-
leme zu untersuchen, ,die auch abseits dieses so-
zialen Funktionssystems (dem Sport; DN) von In-
teresse sind” (S.274). Nachdriicklich wird an-
hand von Verweisen auf die gesellschaftliche Re-
levanz des Sports sowie anhand differenzie-
rungstheoretisch inspirierter Uberlegungen er-
lautert, warum sich der Spitzensport eignet, um
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allgemein Veranderungen offentlicher Kommu-
nikation zu studieren. Mitunter liest sich dieses
eindrucksvolle Schlusskapitel wie eine Bewer-
bung zur Fachgruppe in der DGPuK. Auf eine
fachpolitische Dimension des Buches weisen
Meyen und Nieland folglich auch ausdriicklich
hin. In dieser Nachbetrachtung des Bandes sind
zwar einige Kleinigkeiten nicht ganz nachvollzieh-
bar (so hat das Buch nicht — wie von Meyen/Nie-
land geschrieben — 400, sondern 277 Seiten;
auch die sportwissenschaftliche Perspektive, die
von den Autoren benannt wird, findet im Buch —
wenn Uberhaupt — nur sehr randstdndig statt),
grundsatzlich ist sie aber eine gelungene Erlaute-
rung des Vorhabens. Angesichts dieser von Hol-
ger lhle in der Einleitung und von Michael Meyen
und Jorg-Uwe Nieland in der Schlussbetrachtung
formulierten Spielidee muss nun gefragt werden,
ob diese auf dem Platz auch umgesetzt wurde.

Die Herausgeber setzen die 15 Beitrage in einem
1-4-5-4-1-System ein. Holger Ihle tibernimmt da-
bei den Part der Spieler6ffnung, indem er kennt-
nisreich den Forschungsstand zu SportgroRereig-
nissen und zum Verhaltnis zwischen Sport und
Medien referiert und so tatsachlich zahlreiche
Passe zur weiteren Verarbeitung im Buch spielt.
Dieser Auftakt ist bemerkenswert, auch wenn es
angesichts der GréRe des Forschungsfeldes kaum
machbar ist, jegliche Referenz zu zitieren bzw.
jegliches Problemfeld anzuschneiden. Leider
werden von den theoretisch inspirierten Passen
im weiteren Verlauf des Buchs ldangst nicht alle
aufgenommen. Der Ubergang zwischen Spieler-
offnung und den weiteren Mannschaftsteilen
verlauft nicht nahtlos. Hinter die Spieleréffnung
haben die Herausgeber drei Bereiche platziert.
Statt Abwehr, Mittelfeld, Angriff heiBen sie: ,,For-
mate und Inhalte”, ,Sportpolitik und Gesell-
schaft” sowie ,FuRballpublikum und Sportjour-
nalisten”. Die Beitrage unterscheiden sich jedoch
nicht nur hinsichtlich ihres inhaltlichen Fokus,
sondern auch hinsichtlich der Interpretation ih-
rer Rolle. Einige Beitrdge — wie der von Angela
Rihle zu den ,FuBballprofilen im deutschen

Fernsehen” oder von Bernhard Kessler und Heinz
Gerhard zur ,,FuRball-Weltmeisterschaft 2014 als
zielgruppenubergreifendes (Fernseh-)Ereignis” —
sind datengetriebene Hintergrundinformationen
zur Relevanz von FuBball bzw. des Ereignisses
FuBball-WM. Andere Beitrage sind Studien — wie
von Beck zur ,Ereignis- und Hintergrundbericht-
erstattung”, von Miiller-Schoell und Moustakas
zu den ,Kinder- und Menschenrechten im Kon-
text des FIFA World Cups 2014“ oder von Bixler
und Friemel zum ,Second Screen Usage” —, die
angesichts ihres Aufbaus und ihrer Problemori-
entierung den Charakter von Zeitschriftenarti-
keln haben. Wieder andere Beitrage fiihren ei-
nen Forschungsgegenstand (Burk und Grimmer
die sozialen Medien; Mittag die Proteste um die
WM) ein und veranschaulichen bestimmte As-
pekte beispielhaft. Diese Beitrage stellen eher
Anknipfungspunkte fiir weitere Forschung dar
wie auch der Artikel von Hagenah zur ,FuRballi-
sierung des Medienalltags”. Schlieflich versam-
melt der Band theoretisch informierte Beitrage
zur ,Mediatisierung des FuRballs“ (Dohle und
Vowe) sowie zur Verfasstheit der FIFA (Strinck;
Meier und Holzen).

Diese Vielfalt unterschiedlicher Spielertypen ist
einerseits eine Starke des Sammelbandes. Er gibt
so einen schénen Uberblick tiber den State of the
Art der wissenschaftlichen Auseinandersetzung
mit medialen SportgroRereignissen. Die Thema-
tisierung zahlreicher relevanter Themen der
Sportkommunikation sowie die Integration der
politikwissenschaftlichen Perspektive ist eine
groBe Leistung des Bandes. Allerdings ist zweifel-
haft, inwieweit sich die Einzelspieler tatsachlich
in den Dienst der Mannschaft stellen. Letztlich
handelt es sich in den Beitragen doch um (viel-
fach exzellente) Einzelperspektiven, die nur des-
halb zu einem Kollektiv werden, weil sie gemein-
sam in einer Mannschaft aufgestellt wurden.
Querverbindungen zu anderen Themen werden
kaum hergestellt. Daher wird zwar eingeldst, was
Meyen und Nieland als vorrangig wahrnehmen,
namlich dass die versammelten Beitrage etwas



,Zusammen demonstrieren” (S. 274). Als Leser
gewinnt man allerdings den Eindruck, dass das
Potenzial nicht gdnzlich ausgeschopft wurde —
Tiki-Taka ware vielleicht zu viel verlangt; aber
wenn die Basis fiir den Band schon ein gemeinsa-
mer Workshop war, dann ware zumindest der
eine oder andere Quer- und Steilpass wiin-
schenswert. Hinzu kommt, dass langst nicht alle
Beitrage der gemeinsamen Spielidee folgen: Die
FuBball-WM als Gegenstand wird in einigen Bei-
tragen nur am Rande betrachtet. Das mit sportli-
chen GroRereignissen verbundene Konfliktpo-
tenzial spielt in vielen Beitragen tGberhaupt keine
Rolle. Die WM wird kaum als globales Mega-
Event thematisiert — die meisten Analysen blei-
ben auf den deutschen Kontext beschrankt. Und
schlieBlich wird das Buch deutlich von der Ausei-
nandersetzung mit der Rolle der Medien domi-
niert. Einblicke dazu, wie die WM in der Politik
verarbeitet wird, gibt es kaum. Und auch die po-
litikwissenschaftliche Perspektive auf Vorgidnge
im Sport kommt nur in der Minderheit der Bei-
trage zur Geltung.

So ist abschliefend zu konstatieren, dass die Her-
ausgeber mit einer ausgezeichneten Spielidee an
den Start gehen und sehr fahige Spieler aufge-
stellt haben. Leider wird die Spielidee nicht kon-
sequent umgesetzt. Den Mehrwert der Multiper-
spektivitat muss sich der Leser selbst erschlie-
Ben. Hier hatte man sich seitens der Herausgeber
noch konkretere Anregungen dazu gewiinscht,
inwiefern die Einzelbeitrage ein gemeinsames
Bild ergeben.

Angesichts der zahlreichen konfliktbehafteten
SportgroRereignisse in naher Zukunft kommt das
Buch genau zum richtigen Zeitpunkt. Es zeigt
zahlreiche Anknupfungspunkte fir politik- und
kommunikationswissenschaftliche (problemori-
entierte) Forschung. Den folgenden Buchprojek-
ten zu diesen Ereignissen wiinscht man jedoch
eine etwas harmonischere und zielstrebigere
Spielweise.
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Um Einflisse der Medien auf den Sport zu unter-
suchen lohnt vor allem der Blick auf grof3e Sport-
ereignisse, denn hier zeigen sich Dimensionen
der Medialisierung wie in einem Brennglas. Des-
halb versprechen die 17 Kapitel des Sammelban-
des von Wenner und Billings einen Gewinn fiir
die Sportkommunikationsforschung. Die Heraus-
geber wollen sowohl eine sozio-kulturelle wie
auch eine politisch-6konomische Einordnung von
Sportmegaevents unter Medieneinfluss vorlegen
(Preface, S. xii). Der Band versammelt hierfir Bei-
trage bekannter Autorinnen und Autoren, die
zum Teil seit Jahren die Kommerzialisierung des
Sports kritisieren und Belege sowohl fir zuneh-
mende Medialisierung als auch die soziale und
kulturelle Pragekraft des Sports zusammentra-
gen Der theoretische Impuls des Bandes ist je-
doch nicht sehr groR: in den drei Beitragen des
theoretisch ausgerichteten Part 1 gelingt es
nicht, einen konsistenten Rahmen aufzuspan-
nen. Der im Vorwort formulierte Anspruch, die
Medialisierung des Sports anhand von Me-
gaevents erklaren zu konnen wird insofern leider
nicht eingelost.

Im ersten Kapitel schlieRen Wenner und Billings
an die Media Event-Forschung an und zeigen mit
Verweis auf Dayan und Katz, dass media events
,serve to facilitate social integration by ce-
lebrating shared values and validating public ritu-
als of affirmation” (S. 5). Mit Bezug auf die Stu-
dien von Roche, stellen Billings und Wenner fest,
dass gerade die Olympischen Spiele ,,are manu-
factured to celebrate ,universal’ values, from
,globality’ or ,one world awareness'“ (ebd.; auch
Gruneau und Compton S. 33f.). Der ,super-sized
media influence”, den Michael R. Real schon
1975 in seinem Aufsatz zum Super Bowl ausge-
macht hatte, ist nach Billings und Wenner ein
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