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Tagungsberichte

3. Social Media and Sports Day (SMASD 2017)

Am 7. Juli 2017 fand der 3. Social Media and
Sports Day an der Eberhard Karls Universitat Tu-
bingen statt. Erneut ist es Christoph Grimmer
und seinem studentischen Team vom Institut fiir
Sportwissenschaft gelungen, ein spannendes
Programm zusammenzustellen und damit eine
Tradition zu begriinden. In diesem Jahr reflek-
tierten sieben Vortrage und die abschlieBende
Podiumsdiskussion den Zusammenhang zwi-
schen der Okonomisierung des Sports und dem
zunehmenden Einsatz von Social Media.

Wie in den ersten beiden Ausgaben stand der
Austausch zwischen Sport- und Kommunikati-
onswissenschaftlern einerseits und den Experten
der Praxis im Mittelpunkt. So zdhlte Claudia
Scheffler-Perrone (Killer Press) in ihrem Eroff-
nungsvortrag die ,Do’s und die Don’ts” einer er-
folgreichen Positionierung in der virtuellen Welt
auf. Die Beitrage von Pit Gottschalk (Funke Medi-
engruppe) und Prof. Michael Schaffrath (TU
Minchen) thematisierten die sich verandernden
Berufsbilder und vor allem Anforderungen, die
sich fiir Sportjournalistinnen und Pressespreche-
rinnen mit dem Einsatz Sozialer Medien ergeben.
Dem Potenzial von 360-Grad-Videos im Sport widme-
ten sich Andreas Hebbel-Seeger und Thomas Horky
(Hochschule Macromedia), im Anschluss referierte
Christof Kugler (7Mann Media) zu Social Bots in
der Vermarktung professioneller Sportkommuni-
kation. Insbesondere die Vortrage von Andreas Schil-
ling und Oliver Schnittka (University of Southern Den-
mark) zum Strategischen Sportmarkenmanagement
sowie von Morten Plschel (mmc sport) konnten an-
hand von zahlreichen eindrucksvollen Beispielen —
etwa dem Auf- und Abstieg der Markenperson-
lichkeit Boris Becker — die Gefahren und Chancen
des Social Media-Einsatzes im Sport aufzeigen.

Wie in den vergangenen Jahren biindelte die Po-
diumsdiskussion die Beitrage und Positionen des
Tages. Unter dem Titel ,,Sport und Kohle — die Ver-
marktung und ihre Folgen” wurde lebhaft diskutiert,
wer der Verlierer der Okonomisierung des Sports ist.
Auch wenn letztlich nicht geklart werden konnte, ob
die Monopolisierung des (Medien-)Sports durch den
FuRball eher andere Sportarten, den Amateur-
fuRball oder aber den SpitzenfuBball selbst kan-
nibalisiert, lieferte die von Sportstudent Maximi-
lian Sachse moderierte Debatte zwischen Gott-
schalk, Hebbel-Seeger und Pischel zahlreiche
Einblicke auch in die bedenklichen Entwicklun-
gen.

Jorg-Uwe Nieland

3. Jahrestagung der Ad-hoc-Gruppe ,,Medien-
sport & Sportkommunikation“

Zur dritten Jahrestagung der Ad-hoc-Gruppe ,Medien-
sport & Sportkommunikation” hatte Thomas Horky fiir
den 25.-26.9. 2017 an die Macromedia Hochschule
Hamburg eingeladen. Das Get-Together am Vor-
abend stand noch unter dem Eindruck des Ergeb-
nisses der Bundestagswahl. Ein ganz anderes Ple-
biszit aus dem Vorjahr hatte die Tagung dagegen
bereits in der Planungsphase beeinflusst: Nach-
dem die Hamburger Biirgerinnen und Biirger
2016 per Burgerentscheid beschlossen hatten,
sich nicht fiir Olympische Spiele zu bewerben, er-
schien das Thema ,Randsport & Mediensport”
passend flr ein Themenpanel des ansonsten of-
fen ausgeschriebenen Calls for Papers. In diesem
Themenpanel wurden insgesamt fiinf Vortrage
prasentiert, in denen u.a. die Chancen von Medi-
ensportarten neben dem FuBball ausgelotet wur-
den (Peter Bieg, Michael Meyen). In den Fokus
kamen dabei Livestreams als Verbreitungsplatt-
form von Mannschaftssportarten wie Basketball



