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Zusammenfassung

Diese Arbeit beschaftigt sich mit den Determinanten der Nachfrage nach Ubertragungen von FuRball-Bun-
desligaspielen im Pay-TV in Deutschland. Mittels einer Regressionsanalyse wurden 496 Spiele untersucht,
die im Pay-TV in den Saisons 2015/2016 und 2016/2017 (bis einschlieRlich 23. Spieltag) ausgestrahlt wurden.
Die Ergebnisse zeigen liber verschiedene Modellierungsansatze stabile Effekte von AnstoRzeiten auf die TV-
Nachfrage fiir Bundesligaspiele: Spiele unter der Woche weisen im Vergleich zu Spielen am Wochenende
geringere Zuschauerzahlen auf und Zuschauerzahlen der Einzelspiele sind im Vergleich zu Konferenzspielen
hoher. Auch die Beliebtheit der Teams sowie die Qualitdt des Spiels haben positiven Einfluss auf die Zu-
schauerzahlen. Im Gegensatz zu sonstigen TV-Zuschauerzahlen hat das Wetter keinen signifikanten Einfluss
auf die FuBball-Zuschauerzahlen. Die Ergebnisse legen nahe, dass Fernsehveranstalter, Werbetreibende,
Mediaplaner und Agenturen flr Rechte und Lizenzen der Sportveranstaltungen die verschiedenen AnstoR3-
zeiten in die strategische Planung der Spieltaggestaltung mit einbeziehen sollten.

Abstract

This paper deals with the determinants of the demand for broadcasts of Bundesliga soccer matches on pay
TV in Germany. A regression analysis is employed to examine 496 games that were broadcast on pay TV in
the seasons 2015/2016 and 2016/2017 (up to and including the 23rd game day). Using various model
specifications, the results show stable effects of kick-off times on the TV demand for Bundesliga matches:
games during the week have lower viewership compared to games on the weekend, and viewership of single
matches is higher compared to conference games. Popularity of the involved teams and the quality of the
game also have a positive impact on viewership. In contrast to other TV viewership studies, weather appears
to have no significant influence on soccer viewership numbers. The results suggest that broadcasters,
advertisers, media planners and agencies for rights and licenses of the sporting events should include the
different kick-off times in the strategic planning of the game day.
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1. Einfiihrung

Sportveranstaltungen und die damit zusammenhangende Berichterstattung haben fiir Fernsehsender und
insbesondere fur Sportvereine und -ligen eine hohe wirtschaftliche Relevanz (Feddersen & Rott, 2011). Fern-
sehsender in vielen européischen Lindern zahlen hohe Summen, um sich die Rechte der Live-Ubertragun-
gen zu sichern (Evens & Lefever, 2011). Der Verkauf von Ubertragungsrechten beeinflusst direkt und indirekt
das Einkommen einer Liga und deren Clubs, da die Ausstrahlung von Sportsendungen die Attraktivitat fur
Sponsoren, die Moglichkeit des Merchandisings sowie die Beliebtheit des Sports und die Zuschauerzahl im
Stadion beeinflusst (Feddersen & Rott, 2011). Auf Seite der Medien ist vor allem fiir Pay-TV Sender die Aus-
strahlung populdrer Sportarten, insbesondere der nationalen FuRRballliga, durch die hohe 6ffentliche Auf-
merksamkeit dieser Sportveranstaltungen von besonderer Bedeutung fiir einen erfolgreichen Marktauftritt
(Kruse, 2000; Feddersen & Rott, 2011). In Deutschland ist FuRball die popularste Sportart. Deshalb sind FuR-
ball-Ubertragungsrechte aufgrund der hohen Einschaltquoten ein Schliisselfaktor fiir Fernsehsender um Zu-
schauer zu gewinnen (Parlasca & Szymanski, 2002).

Da die Anzahl der Fernsehzuschauer im Hinblick auf Ubertragungsrechte und Fernsehgelder einen entschei-
denden Einfluss auf die Einnahmen der Vereine und der Liga hat, sollten die Einflussfaktoren auf Fernsehzu-
schauerzahlen noch besser erforscht werden. Zwar existiert empirische Forschung, die sich mit dem Einfluss
von Ubertragungszeiten auf die TV-Nachfrage beschiftigt, jedoch bezieht sich diese zu groRen Teilen auf
SportgrofRveranstaltungen.

Diese Arbeit untersucht die Auswirkungen der AnstoRzeiten der FulRball-Bundesliga auf die Zuschauerzahlen
fir Live-Ubertragungen des Senders Sky und bezieht sich damit auf regelmiRig stattfindende Sportveran-
staltungen. Die Autoren flihren dabei eine OLS-Regression durch, die die Zuschauerzahlen jedes Spiels in
den Saisons 2015/16 und 2016/17 (bis einschlieRlich Spieltag 22) durch mehrere unabhingige Variablen
erklart. Unter den unabhdngigen Variablen befinden sich Kontrollvariablen wie Beliebtheit der Teams, Spiel-
qualitdt, Rivalitdt, Competitive Balance und Wetter sowie die AnstofSzeiten. Dabei bezieht sich die Beliebt-
heitindividuell auf die Teams, wahrend sich Rivalitdt, Spielqualitdt und Competitive Balance auf die jeweilige
Spielpaarung beziehen. Basierend auf den Ergebnissen dieses Papiers sind AnstoRzeiten ein bedeutender
Faktor, wobei die Ausstrahlung weiterer Einzelspiele am Wochenende statt der Konferenz hohere Zuschau-
erzahlen generieren konnte.

Die Arbeit ist in folgende Abschnitte unterteilt. Zundchst werden die bisherige Forschung und Literatur auf-
gezeigt, aus der die Grundlagen des empirischen Modells abgeleitet werden. AnschlieRend werden die Er-
hebung der Daten sowie die angewandte Methode erklart. Der vierte Abschnitt befasst sich mit den empi-
rischen Ergebnissen und deren Interpretation. AbschlieBend wird das Fazit der Arbeit sowie Limitationen
und weiterer Forschungsbedarf dargelegt.

2. Relevant verwandte Literatur

Zahlreiche Studien sind durchgefiihrt worden, um die Nachfrage nach Stadionbesuchen besonders im Zu-
sammenhang mit der Unsicherheit des Spielergebnisses, der sogenannten Uncertainty of Outcome-Hypo-
these (Rottenberg, 1956), zu analysieren. Die Nachfrage nach Sportiibertragungen im Fernsehen ist hinge-
gen weit weniger theoretisch und empirisch untersucht. Ahnlich wie bei Stadionbesuchen ist auch bei der
Betrachtung der TV-Nachfrage groRtenteils der Zusammenhang mit der Uncertainty of Outcome-Hypothese
Gegenstand der Analysen. Diese besagt im Kern, dass Sportzuschauer solche Sportveranstaltungen prafe-
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rieren, bei denen der Ausgang des Wettbewerbs moglichst unsicher ist, die Spielstarken also moglichst aus-
geglichen sind (Rottenberg 1965). Forrest, Simmons & Buriamo (2005) untersuchen in ihrer Studie den Ein-
fluss der Uncertainty of Outcome-Hypothese auf die Nachfrage der TV-Ubertragung der English Premier Lea-
gue lber den Sender Sky. Hierfiir untersuchen sie 546 Spiele nach folgenden Determinanten: kombinierte
Entlohnung der Spieler der beiden jeweils involvierten Clubs, Differenz der relativen Entlohnung, Unsicher-
heit des Spielergebnisses, Derby, Wochenende, die Monate Oktober bis Mai, Dummies fiir die jeweilige Sai-
son 1994-2002 und einen Indikator fir das Verhaltnis der Ranglistenplatze der Kontrahenten. Sie finden
heraus, dass die Zuschauerzahl mit zunehmend unsicherem Spielergebnis sowie bei Spielen um die gleichen
Ranglistenplatze steigen.

Alavy, Gaskell, Leach & Szymanski (2006) beschéftigen sich ebenfalls mit dem Zusammenhang zwischen der
TV-Nachfrage nach Spielen der Premier League und der Uncertainty of Outcome-Hypothese. Es werden
minttliche Zuschauerzahlen von einer Stichprobe von 248 Spielen im Zeitraum von Januar 2002 bis Mai 2005
untersucht. Die Studie zeigt, dass die Unsicherheit des Spielergebnisses zwar einen Einfluss besitzt, es aber
eher der Verlauf des Spiels ist, welcher die Varianz der Zuschauerzahlen erklart.

Paul und Weinbach (2007) erzielen in ihrer Studie mit Daten der National Football League (NFL) in den USA
dhnliche Ergebnisse. Sie analysieren anhand von Nielsen-Ratings welche Faktoren Zuschauer anziehen und
halten. Die TV-Nachfrage nach Montagsspielen wird beziiglich des Einflusses der Faktoren erwartete Quali-
tat des Spiels, tatsachliche Qualitat des Spiels, alternative Unterhaltungsmoglichkeiten und Zeitvariablen
untersucht. Dabei wird nach Bewertungen zu Beginn des Spiels und wahrend des Spiels unterschieden, um
sowohl herauszufinden, welche Faktoren die Zuschauer anziehen, als auch, welche Faktoren die Zuschauer
halten oder sogar neue Zuschauer im Verlauf des Spiels anziehen. Beim initialen Einschalten sind die Fakto-
ren Uncertainty of Outcome, Teamqualitdt und die erwartete Anzahl an Punkten, die erzielt wirden, signi-
fikante Einflisse. Die wichtigsten Faktoren, die die Zuschauer halten, sind (geringe) Punktedifferenz zur
Halbzeit, Gesamtpunktzahl zur Halbzeit sowie Teamqualitat. Die Studie zeigt, dass Fans qualitativ hohe und
gleichwertige Kontrahenten, sowie hohe Unsicherheit des Spielausgangs und viele ,Scores” bevorzugen.
Andere Untersuchungen zum generellen Fernsehkonsum und speziell von Sportveranstaltungen wurden un-
ter anderem von Rott und Schmitt (2000) unternommen. In ihrer Studie Gber den Einfluss des Wetters auf
TV-Zuschauerzahlen in Deutschland zeigen die Autoren, dass der Einfluss von Sportiibertragungen im Fern-
sehen stark von der Sendezeit abhangt. Feddersen und Rott (2011) finden dhnliche Ergebnisse bei der Ana-
lyse von 216 Live-Ubertragungen der deutschen FuRballnationalmannschaft von Januar 1993 bis Juni 2008.
Sie untersuchen, welche Faktoren den Erfolg von Sportlibertragungen im Fernsehen beeinflussen. Es zeigt
sich, dass spielunabhdngige Faktoren wie AnstofRzeiten einen schwacheren Effekt haben als spielabhangige
Faktoren, wie z. B. Starspieler und hochwertige Gegner (Feddersen & Rott, 2011).

Johnsen und Solvoll (2007) zeigen, dass die Ubertragung von FuRballspielen der norwegischen und déni-
schen Fuflball-Liga weitgehend dem Muster des allgemeinen Zuschauerverhaltens im TV folgt. Sie stellen
fest, dass das Publikum Abende den Nachmittagen vorzieht und Sonntage, gefolgt von Samstagen, die
hochsten Einschaltquoten fiir FuRball und sonstige Fernsehsendungen haben (Johnsen & Solvoll, 2007).
Diese Ergebnisse deuten auf einen signifikanten Einfluss der Anstof3- und damit Live-Sendezeiten auf die TV-
Nachfrage hin. Jedoch haben Rott und Schmitt (2000) sowie Feddersen und Rott (2011) die Zuschauerzahlen
von seltener stattfindenden internationalen Sportveranstaltungen wie den Olympischen Spielen, FuRRball-
Weltmeisterschaften und FuRRball-Europameisterschaften untersucht. Unsere Studie konzentriert sich hin-
gegen auf die regelmaRig stattfindenden Spiele der FuRball Bundesliga. Der Aspekt, dass Zuschauerzahlen
durch die Besonderheit und Internationalitdt der Veranstaltung verzerrt werden kénnen, entfallt in diesem
Fall.
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3. Daten und Modell

Die Nachfrage nach TV-Live-Ubertragungen der FuRball-Bundesliga wird anhand der TV-Zuschauerzahlen fiir
die komplette Saison 2015/16 und die ersten 23 Spieltage der Saison 2016/17 untersucht. Die Daten wurden
vom 14. August 2015 bis zum 05. Marz 2017 erhoben. Dies ergibt eine Gesamtzahl von 513 Spielen, von
denen aufgrund der Singularitit zweier AnstoRzeiten sowie der Ubertragung von sechs Spielen im Free-TV
und unvollstindiger Daten am 23. Spieltag der Saison 2016/17 insgesamt 17 Spiele ausgeschlossen wurden
und somit 496 Spiele als Datensatz in Betracht kommen. Teilweise fehlende Zuschauerzahlen fiihren zu einer
weiteren Reduktion des Datensatzes auf 459 Spiele.

Fir die abhdngige Variable werden die Daten der Sky-TV-Zuschauerzahlen von der MEEDIA GmbH & Co. KG
genutzt, welche die Rohdaten von der AGF Videoforschung GmbH (AGF) und der GfK SE (MEEDIA GmbH &
Co. KG, 2016) gesammelt und regelmaRig publiziert hat. Spiele mit einer Zuschauerzahl unter der Schwelle
von 5.000 Zuschauern werden von der AGF offiziell mit einer Zuschauerzahl von null deklariert. Laut AGF
wurden die Daten von Sky TV dariber hinaus im Jahr 2016 um 16% zu niedrig berechnet, was von den Au-
toren korrigiert wurde. Die Zuschauerzahl von vier Spieltagen (22, 24, 32 und 34 der Saison 2015/16) und
die Zuschauerzahl mit Konferenzanteil von zwei Spielen am 2. Spieltag der Saison 2015/16 waren nicht ver-
flgbar.

In unseren Daten wurden 314 Spiele in einer Konferenz aus zwei bis neun Spielen und 182 als Einzelspiele
Ubertragen. Fur die Konferenzspiele konnten die Zuschauer wihlen, ob sie die Einzeloption (nur ein einziges
Spiel als Live-Ubertragung) oder die Konferenzoption (Wechsel zwischen allen Spielen als Live-Ubertragun-
gen) nutzen mochten. Die gesamte Zuschauerzahl der Konferenzoption wurde den Zuschauerzahlen der ein-
zelnen Option entsprechend dem Verhaltnis hinzugefiigt, in welchem sich die Zuschauer tber die Einzelop-
tion verteilten. Das heiRRt das Spiel, welches die hochste Zuschauerzahl in der Einzeloption erreicht hat,
wurde der hochste Anteil der Konferenz-Zuschauer zugerechnet. Dieses Verfahren wurde gewahlt, da eine
Gleichverteilung der Konferenzzuschauer auf die Spiele den Einfluss von team-basierten oder match-basier-
ten Variablen verfédlschen kdnnte. Daher wurden zwei Messungen der Zuschauerzahlen berechnet: einmal
mit Konferenzanteil, also anteilige Konferenz-Zuschauer plus Einzeloption-Zuschauer (Modell A) und einmal
ohne Konferenzanteil, also nur Einzeloption-Zuschauer (Modell B).

Mehrere unabhangige Variablen, die im Folgenden erldutert werden, finden Verwendung, um die Varianz
der Zuschauerzahl zu erklaren: Spielqualitidt, Competitive Balance, Rivalitdten und Popularitdt der Teams
(Czarnitzki & Stadtmann, 2002; Buraimo, Forrest & Simmons, 2007). Auf dem Papier von Feddersen und Rott
(2011) beruhend, wurden auch spielunabhangige Determinanten wie Wetterbedingungen (Temperatur, Re-
gen und Wind), Feiertage und AnstoRzeiten dem Modell hinzugefugt.

Um den Einfluss der verschiedenen Anstof3zeiten auf die TV-Nachfrage zu analysieren, wurden neun
Dummy-Variablen fir jede AnstoRzeit an den Wochentagen definiert. Dies ldsst eine genaue Interpretation
beim Vergleich der verschiedenen AnstoRzeiten zu. Diese Variablen wurden folgendermaRen festgelegt:

1 = Freitag 20:30h;

2 = Samstag 15:30h;

3 = Samstag 18:30h;

4 = Sonntag 15:30h;

5 =Sonntag 17:30h;

6 = Dienstag 20:00h;
7 = Mittwoch 20:00h
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Die Spiele VfB Stuttgart gegen FC Augsburg am 21. November 2016 und FSV Mainz gegen Eintracht Frankfurt
am 28. November 2016, die urspringlich um 15:30 Uhr beginnen sollten, wurden wegen SicherheitsmaR-
nahmen im Stadion nach dem Terroranschlag von Paris um 15 Minuten verschoben. Da diese Matches in
der Konferenz und als Einzeloption ausgestrahlt wurden, wurde kein zusatzlicher Dummy erstellt und die
Verspatung der zwei Spiele in der Regression somit aulRer Acht gelassen. Die AnstofSzeiten 2, 6 und 7 werden
in der Konferenz bertragen. Bei den AnstofSzeiten 1, 3, 4 und 5 handelt es sich grundsatzlich um Einzel-
spiele, wobei zur AnstofSzeit 5 fiinf Mal eine Konferenz von zwei Spielen tGbertragen wurden. Diese Spiele
sind dementsprechend als Konferenzspiele in die Regression mit eingegangen. Uber die erwdhnten AnstoR-
zeiten hinaus wurde jeweils ein Spiel Sonntag 19:30 Uhr und ein Spiel Montag 20:15 Uhr angepfiffen. Auf-
grund der Singularitat dieser Ereignisse werden diese Falle von der Regression ausgeschlossen.

Anzahl der Clubmitglieder und Anzahl der Facebook Likes werden als eigenstandige Variablen fiir die Beliebt-
heit der Teams benutzt. Daten zur Clubmitgliedschaft in der Saison 2015/16 waren nicht verfigbar, daher
werden die von Transfermarkt GmbH & Co. KG im Marz 2017 veroffentlichen Zahlen fiir beide Spielzeiten
verwendet (Transfermarkt GmbH & Co. KG, 2017b; 2017c). Facebook Likes werden von RP Digital GmbH
(2016) fur die Saison 2015/16 Gbernommen und wurden von den Autoren fir die Saison 2016/17 selbst
gesammelt.

Bestehende Studien haben gezeigt, dass die Qualitdt der Gastmannschaft einen Einfluss auf Stadionbesuche
hat (Pacey & Wickham, 1985; Buraimo & Simmons, 2008). Die gegenwartige Literatur rechtfertigt auch einen
Anstieg der Attraktivitdt des Spiels und somit der Nachfrage der Zuschauer bei Vorhandensein von Super-
stars (Hausman & Leonard, 1997; Berri, Schmidt & Brook, 2004). Diese Effekte lassen sich vermutlich auch
auf die Nachfrage nach Spielen im TV Ubertragen (u. a. Feddersen & Rott, 2011). Die vorliegende Studie
verwendet die Qualitdt der konkurrierenden Teams, die durch den Mittelwert der Marktwerte beider Teams
operationalisiert wird. Es wird angenommen, dass der Marktwert ein angemessenes MaR fiir die Qualitdt
der Teams ist, da Teams mit hohen Marktwerten eher “Stars” in ihren Teams haben. Die Daten zum Markt-
wert stammen fir beide Saisons von transfermarkt.de (2016a; 2016b; 2017a).

Fir Qualitdt und Beliebtheit der Teams werden keine absoluten Zahlen, sondern relative Bewertungen ver-
wendet. Der hdchste Marktwert, die hdchste Club-Mitgliederzahl und die meisten Facebook Likes der Saison
2015/2016 im Datensatz wurden mit 1,0 angegeben, sodass die drei Variablen jeder Mannschaft anteilsma-
Rig zu dem Club mit dem jeweils hochsten Wert berechnet wurden. Hiermit sollen temporale Effekte (etwa
die zunehmende allgemeine Beliebtheit von sozialen Netzwerken oder des Sports im Allgemeinen) korrigiert
werden.

Buraimo und Simmons (2008) stellen fest, dass sogenannte Derbys zu einer hoheren Nachfrage fiihren. Ba-
sierend auf Erfahrungswerten der Autoren, Internetrecherchen und Umfragen im kleinen Umfang werden
sechs Paarungen mit auRergewdhnlich hoher Rivalitdt — aufgrund von geographischer Nahe oder histori-
scher Rivalitdt, wie z. B. im Fall Borussia Dortmund vs. FC Bayern Miinchen — definiert?.

Einer Vielzahl von Studien zufolge haben Competitive Balance und damit verbunden die Unsicherheit des
Spielergebnisses einen signifikanten positiven Einfluss auf die Nachfrage nach Sportereignissen und werden
daher in dieser Studie mit einbezogen (u. a. Soebbing, 2008; Alavy et al., 2010). Basierend auf Buraimo et al.
(2007) wird die Competitive Balance anhand des absoluten Unterschieds der Gewinnwahrscheinlichkeiten

1 Borussia Dortmund vs. FC Schalke 04; 1. FC KéIn vs. Borussia Mdnchengladbach; Borussia Dortmund vs. FC Bayern Miin-
chen; Werder Bremen vs. Hamburger SV; 1. FC K6lIn vs. Bayer 04 Leverkusen; 1. FSV Mainz 05 vs. Eintracht Frankfurt
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flr das Heim- und Gastteam gemessen, welche aus dem Kehrwert von Wettquoten ermittelt werden (Foot-
ball-Data.co.uk, 2017a; Football-Data.co.uk, 2017b.). Buraimo et al. (2007) testen drei MessgroRen fir die
Ergebnisunsicherheit, um Spielergebnisse vorherzusagen. Von diesen MessgrofRen war die Wettquote die
vielversprechendste. Die Daten zu Gewinnwahrscheinlichkeiten stammen von bet365.com (2017), einem
der gréRten Anbieter von Sportwetten im Bereich FuBball. Alle Wettquoten stammen von Freitagnachmittag
(bzw. Dienstagnachmittag fiir Spiele unter der Woche) und somit von vor dem AnstoR der ersten Partie des
jeweiligen Spieltages.

Wie bereits mehrfach in der Literatur belegt, hat das Wetter eine signifikante Auswirkung auf das gesamte
Fernsehkonsumverhalten (Barnett, Chang, Fink & Richards, 1991; Roe & Vandebosch, 1996; Rott & Schmitt,
2000). Laut Rott und Schmitt (2000) haben Tageslicht und Temperatur eine groRere Wirkung auf Einschalt-
quoten als Niederschlag und Sonnenstunden. Die vorliegende Studie konzentriert sich unter anderem auf-
grund von Datenverfligbarkeit auf die Parameter Temperatur, Niederschlag und Wind. Die Daten basieren
auf stiindlich erhobenen Daten von Wetterstationen des Deutschen Wetterdienst (DWD), die sich méglichst
innerhalb der Stadte der jeweils involvierten Mannschaften befinden (maximale Entfernung zur Stadt: 67
km Luftlinie) (Deutscher Wetterdienst, 2017). In das Modell flieBen Wetterdaten aus beiden Stadten mit
teilnehmenden Mannschaften, gewichtet nach den jeweiligen Bevolkerungsanteilen, zur Stunde der AnstoR-
zeit ein. Es wird angenommen, dass Einwohner der Stadte mit teilnehmenden Mannschaften das hochste
Interesse an den Spielen zeigen, weshalb wir uns gegen einen gesamtdeutschen Durchschnitt entschieden
haben. Dadurch wird untersucht, ob das Wetter einen Einfluss auf die Freizeitgestaltung hat, in diesem Fall
auf den Konsum der Live-Ubertragung.

Um einen moglichen Fixed Effect von parallel stattfindenden Spielen (also der Konferenzspiele) zu erfassen,
wird eine Dummy-Variable fiir Konferenzspiele genutzt. Darliber hinaus bildet eine Dummy-Variable den
potentiell negativen Einfluss von bundesweiten Schulferien ab (die Annahme ist hier, dass sich ein Teil der
moglichen Zuschauer im Urlaub befindet).

AuBerdem haben wir Fixed Effects fiir Spieltage hinzugefiigt (also einzelne Koeffizienten fiir jeden Spieltag
geschatzt), um zu beriicksichtigen, dass z. B. spatere Spieltage grundsatzlich mehr Zuschauer anziehen kénn-
ten. Der Einfluss jedes Teams, welcher nicht durch andere Variablen erklart werden kann, wird tiber Team
Fixed Effects (TFE) in die Regression einbezogen.
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Tabelle 1: Beschreibung der Variablen

Konstrukt Operationalisierung Skalierung Datencuellen

TV-Nachfrage Zuschauerzahl mit Absolute Zahl MEEDIA GmbH & Co. KG
Konferenzumlage

Zuschauerzahl ohne Absolute Zahl MEEDIA GmbH & Co. KG
Konferenzumlage

Anstolzeiten Dummy-Variable je Anstolizeit
und Wochentag
Beliebtheit der Teams Mittelwert Clubmitglieder beider Normiert (1) Transfermarkt GmbH & Co.
Teams KG
Mittelwert Facebook Likes beider Normiert (1) RP Digital GmbH (Saison
Teams 2015/16); eigene Erhebung
Spielqualitit Mittelwert der Marktwerte Normiert (1) Transfermarkt GmbH & Co.
beider Teams KG
Rivalitit Dummy-Variable je Rivalitit Selbstdefinition
Competitive Balance Competitive Distance absoluter Unterschied der  Football-Data.co.uk.
Kehrwerte der Wettquoten
Wetter Temperatur (°C) stiindliche Beobachtungen Deutschen Wetterdienst
zu Beginn der Spiele beider (DWD)
teilnehmenden Stidte
Niederschlag (mm) gewichtet nach Deutschen Wetterdienst
Einwohnerzahl (DWD)
Wind {m/sec) Deutschen Wetterdienst
{DWD)
Wochenende Dummy-Variable fiir Tage am
Wochenende
Schulferien Dummy-Variable fiir bundesweite
Schulferien

Fixed Effects der Spieltage Dummy-Variable je Spieltag

Team Fixed Effect (TFE) Dummy-Variable je Team

Wir fihren eine Ordinary-Least-Squares (OLS)-Regression durch, um die Einfliisse auf die abhadngige Variable
zu untersuchen. Die formale Regressionsgleichung lautet:

TVNachfrage; = a + BiAnstofizeit; + B, Konferenzspiel; + f;Clubmitglieder;, + f,FacebookLikes;
+ BsCompetitiveDistance;  + fsMarktwert;, + B;Rivalitat;; + PsTemperatur;
+ foNiederschlag;y + ProWind;y + Bi1Ferien; + 1, Wochenende; + B13_46Spieltag;

+ Bar-66TFE + &

wobei j die Spiele indexiert und k die Spielpaarungen.



Der Effekt der AnstoRzeiten der
FuBball-Bundesliga auf die Nachfrage der Fernsehiibertragung im Pay-TV
Christian-Mathias Wellbrock, Annalena Boller-Hoffecker & David Rittmann

Tabelle 2: Deskriptive Statistiken der stetigen Variablen

N Min Max Mittelwert Stan.d ard-
abweichung
Abhangige TV-Nachfrage mit 459 0 2.226.190,48 453.150,86 348.573,87
Variable Konferenzumlage
TV-Nachfrage ohne 459 0 2.226.190,48 337.145,32 326.229,39
Konferenzumlage
Beliebtheit Vereinsmitglieder 505 0 0,76 0,2055 0,166
Mittelwert
Facebook Likes 505 0 0,68 0,0808 0,1408
Mittelwert
Rivalitat Schalke vs. Dortmund 505 o] 1 0,0060 0,0776
Bayern Miinchen vs. 505 0 1 0,0060 0,0776
Dortmund
Competitive Competitive Distance 505 0 0,91 0,3084 0,2333
Balance
Spielqualitit Mittelwert der 505 0,05 0,84 0,2473 0,1615
Marktwerte beider
Teams
Wetter Temperatur (°C) 471 -4,81 35,05 9,8999 6,6292
Niederschlag {(mm) 431 o] 1,0 0,2177 0,3422
Wind (m/sec) 472 0,32 11,72 3,6529 1,8328

Multikollinearitat scheint mit Ausnahme der Variable ,Konferenzspiel” (VIF>10) — die erwartungsgemaR
stark mit gewissen AnstoRzeiten korreliert, aber dennoch im Modell belassen werden soll — kein Problem
darzustellen. Die VIF-Werte befinden sich ansonsten durchweg deutlich unter 10. Anzunehmen waére bei-
spielsweise, dass die DFL Spiele mit starken bzw. beliebten Mannschaften vermehrt zur Topspiel-Zeit (Sa.
18.30 Uhr) ansetzt. Solch ein Effekt ist nicht ganzlich auszuschlieRen, allerdings korrelieren die Variablen
Beliebtheit der Teams und Spielqualitdt nur schwach bis mittel mit der sog. Top-Spiel-AnstoRzeit (Pearsons
Korrelationskoeffizienten von 0,223 und 0,160), sodass die geschatzten Koeffizienten fur die AnstoRzeiten
eine akzeptable Validitdt aufweisen sollten.

4. Empirische Ergebnisse

Im Folgenden werden drei Regressionen gezeigt, die alle die Zuschauerzahl als abhangige Variable besitzen.
Modell A unterscheidet sich von Modell B nur durch die Zurechnung des Konferenzanteils. Modell A und
Modell B beinhalten also beide alle moglichen Beobachtungen, in Modell B werden aber nur die reinen Zu-
schauerzahlen der Einzelspiele mit einbezogen. Modell C unterscheidet sich von beiden vorgenannten Mo-
dellen dahingehend, als dass hier nur die Spiele betrachtet werden, die nur als Einzelspiel (ohne Parallel-
spiele) stattfanden. Alle Variablen wurden zunéachst als Gesamtmodell getestet und anschlieRend wurden
die nicht signifikanten Variablen schrittweise entfernt. Bei vorangegangenen Analysen dieses Datensatzes
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zeigten die Wetter-Variablen keine Signifikanz und wurden aus der dargestellten Untersuchung ausgeschlos-
sen. Weiterhin wiesen Facebook Likes und Clubmitglieder eine starke Korrelation auf, weshalb diese nur
einzeln als abhdngige Variable aufgenommen wurden. Die Variablen Schulferien und Wochenende wurden
ebenfalls aufgrund fehlender Signifikanzen aus dem endgiltigen Modell entfernt. Die empirischen Ergeb-
nisse werden mit nicht-standardisierten Beta-Werten dargestellt, da die Interpretation der AnstoRzeiten im
Vergleich zu standardisierten Beta-Werten einfacher ist. Die Variablen Spielqualitdt und Beliebtheit der
Teams wurden zudem nicht als absolute Werte, sondern als relative Werte in die Regression miteinbezogen,
was den Einfluss beider Variablen besser vergleichbar macht.

Tabelle 3 zeigt die Regressionsergebnisse der Modelle A und B. Die Ergebnisse des Modells C werden in
Tabelle 4 dargestellt.

Die Regressionen erreichen fir alle Schitzungen eine hohe Anpassungsgiite. Die korrigierten R2-Werte fir
die Schatzungen der Modelle A und B liegen bei 0,845 und 0,922, bei Modell C bei 0,794.

Tabelle 3: Regressionsanalyse der Zuschauerzahlen (alle Spiele)

Modell A Modell B
Koeffizient T Koeffizient T
(Konstante) 216135,89 ** 2,492 700049,575 ** 2,122
Competitive Competitive Distance -80196,529 * -1,785 -45692,486 -1,528
Balance
Konferenzspiel Konferenzspiel -243801,059 *** -3,836 -476111,303  *** -11,253
AnstoBRzeit Fr 20.30 (1) 44734,609 0,658 -50130,528 -1,108
(E;%LE)”Z: 5a 5a18.30(3) 150619,739 ** 2,193 89536,806 * 1,958
S0 15.30 (4) 126256,889 * 1,872 18317,222 0,408
S0 17.30 (5) 167240,226 ** 2,788 63594,591 1,592
Di 20.00 {6) 39939,786 0,821 34614,477 1,069
Mi 20.00 (7) 40239,563 0,889 62015,171 ** 2,058
Rivalitat Schalke vs. Dortmund 220803,342 ** 2,473 285439,824 *** 4,803
Bayern Miinchen vs| 440540,709 *** 4,533 $25431,819 *** 9,667
Dortmund
Spielqualitat Spielqualitat 538152,473 * 1,956 46859,646 * 0,256
Beliebtheit der Mittelwert Facebook 2315834,25 **+* 5,138 607750,251 ** 2,026
Teams Likes
N 459 459
R2 0,866 0,932
korr. R? 0,845 0,922

Hinweis: *p <,10 **p < ,05 ¥**p <,01; beide Modelle enthalten Fixed Effects fiir Teams und Spieltage

Die Konstanten beider Modelle sowie auch im Modell mit nur Einzelspielen sind recht hoch. Dies ist so zu
interpretieren, dass es einen hohen Anteil an Zuschauern gibt, welche die Spiele unabhdngig von den im
Modell enthaltenen erkldarenden Variablen schauen.
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In Bezug auf die Schatzungen in Tabelle 3 sind folgende Variablen signifikant auf einem 1%-Niveau fiir Mo-
dell A: Konferenzspiel, Rivalitit zwischen dem FC Bayern Miinchen und Borussia Dortmund sowie die Beliebt-
heit der Teams gemessen in Facebook Likes. Die Anstofszeiten 3 und 5, sowie die Rivalitdt zwischen dem FC
Schalke und Borussia Dortmund sind signifikant auf einem 5%-Niveau. Schwach signifikant (p<0,1) sind An-
stofSzeit 4 sowie die Spielqualitdt.

In Bezug auf Modell B sind Konferenzspiel, die Rivalitidten zwischen dem FC Bayern Miinchen und Borussia
Dortmund sowie zwischen dem FC Schalke und Borussia Dortmund hochsignifikant (p<0,01). Die AnstofSzeit
7 und Beliebtheit der Teams sind signifikant auf dem 5%-Niveau und AnstofSzeit 3 sowie Spielqualitat auf
dem 10%-Niveau. Anstofizeit 2 (Samstag 15:30 Uhr) dient jeweils als Referenzwert.

Die Anstofszeiten 3, 4 und 5 und 7 haben einen signifikant positiven Effekt gegeniiber dem Referenzwert,
wobei Anstofszeit 3 (Samstag 18:30 Uhr) — die von der Deutschen FuRball Liga (DFL) als Topspiel des Spieltags
festgelegt wurde —am stabilsten liber beide Modelle ist und zudem die héchste Effektstarke aufweist. Wei-
terhin ist zu bemerken, dass diese AnstoRzeiten (abgesehen von AnstofSzeit 7) jeweils als Einzeloption aus-
gestrahlt werden.

Die Variable Konferenzspiel ist in beiden Modellen A und B hochsignifikant mit einem negativen Effekt. Dies
deutet darauf hin, dass Einzelspiele — wie zu erwarten — signifikant hohere Zuschauerzahlen aufweisen als
Konferenzspiele. Auch die Tatsache, dass dieser Effekt im Modell mit Konferenzumlage geringer ausfillt,
entspricht den Erwartungen.

Hinsichtlich der Variable Beliebtheit der Vereine weist die Regression eine hohe positive Signifikanz fiir die
Facebook Likes in beiden Modellen aus. Da die Variablen Facebook Likes und Clubmitglieder, welche beide
die Beliebtheit der Vereine ausdriicken sollen, in vorangegangenen Tests eine hohe Korrelation aufwiesen,
wurden sie nur einzeln in die Regression aufgenommen. Die Auswahl der Facebook Likes als beschreibende
Variable flr Beliebtheit beruht dabei auf dem hdheren Erklarungsbeitrag dieser Variable. Popularitat der
Vereine steht also wie zu erwarten in einem positiven Zusammenhang mit der TV-Nachfrage. Rivalitdt ist
nur fir die Partien FC Bayern Miinchen vs. Borussia Dortmund und FC Schalke 04 vs. Borussia Dortmund
signifikant. Alle anderen Derbys haben keinen statistisch signifikanten Einfluss.

Das Wetter — ausgedriickt durch die Variablen Niederschlag, Temperatur und Wind — ist in keiner Regression
signifikant. Aufgrund der fehlenden Signifikanz werden die Wetter-Variablen in der dargestellten Regression
vernachlassigt. Hierdurch wird jedoch die Erkenntnis gewonnen, dass die Zuschauerzahlen von FuRRball Live-
Ubertragungen der 1. Bundesliga im Gegensatz zu sonstigen TV-Programmen vom Wetter nicht signifikant
beeinflusst werden.

Competitive Balance ist in Modell A signifikant und zeigt einen negativen Effekt. Dieser ist darauf zurilickzu-
fiihren, dass das Konstrukt iber den Betrag der Differenz der Gewinnwahrscheinlichkeiten und damit als
Competitive Distance gemessen wurde: Je groRer die Differenz, desto groRer der Leistungsniveauunter-
schied der beiden Mannschaften. Ein groRerer Leistungsniveauunterschied wirkt sich somit negativ auf die
TV-Nachfrage aus. Dies heit wiederum, dass Competitive Balance einen signifikant positiven Effekt hat. Dies
ist konsistent mit anderen Forschungsergebnissen wie etwa von Soebbing (2008) und Alavy et al. (2010),
nach denen sich Uncertainty of Outcome (in diesem Fall als hohe Competitive Balance gemessen) positiv auf
die Nachfrage auswirkt.

Fur das Modell ohne Konferenzumlage lasst sich hingegen kein signifikanter Effekt messen. Dies konnte da-
rauf zuriickzufiihren sein, dass Zuschauer, welche bei parallel stattfindenden Spielen die Einzeloption wah-
len, Fans mit einem hohen Involvement fiir ihre Lieblingsmannschaft sind und damit der Spannungscharak-
ter der Spiele nur eine geringe oder keine Rolle spielt.
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Um mogliche Verzerrungen durch das Zugegensein von Konferenzspielen im Datensatz auszuschlieRen und
die Robustheit der Ergebnisse zu Gberprifen, sind in Tabelle 4 die Ergebnisse eines Modells dargestellt, wel-
ches lediglich auf Einzelspielen beruht. Die Ergebnisse unterstreichen die Bedeutung der Variable Rivalitdt
der beiden oben genannten Paarungen. Auffallig ist, dass die Anstofszeiten 4 und 5 in der Betrachtung der
Einzelspiele keine Signifikanz aufweisen, wobei die Anstofzeit 1 einen hoch signifikanten negativen Einfluss
hat. Die AnstofSzeit 3 dient hier als Referenzwert. Dies konnte darauf hinweisen, dass innerhalb der Einzel-
spiele die genaue Anstol3zeit am Wochenende keine Rolle spielt, der Freitag allerdings einen negativen Ein-
fluss hat.

Tabelle 4: Regressionsanalyse der Zuschauerzahlen (nur Einzelspiele)

Koeffizient T
(Konstante) 386530,119 0,531
Competitive Balance Competitive Distance -14802,028 -0,237
AnstoRzeiten Fr 20.30 (1} -113370,348 *** -4,109
(Referenz: Sa 18.30h) 501530 (4) -30289,714 1,064
S0 17.30(5) 2300,555 0,081
Rivalitat Schalke vs. Dortmund 181767,664 ** 2,15
Bayern Miinchen vs. Dortmund 474091,298 *** 3,987
Spielqualitat Spielqualitat 428857,162 1,04
Beliebtheit der Teams Mittelwert Facebook Likes 748499,722 1,011
N 178
R2 0,859
kor. R? 0,794

Hinweis: Die Variablen Spieltag 15 und Samstag 18.30h wurden ausgeschlossen. *p <,10 *¥p <,05 ***p<,01

5. Fazit, Limitation und weitere Forschung

Die Forschungsfrage bestand darin, die Auswirkungen der AnstoRzeiten auf die TV-Nachfrage der FuRball
Bundesliga zu untersuchen. Das auffalligste und klarste Ergebnis dieser Arbeit ist der signifikant positive
Einfluss der Einzelspiele auf die Zuschauerzahl. Diese Erkenntnis unterstitzt aus kurzfristiger betriebswirt-
schaftlicher Perspektive das Bestreben nach mehr Einzelspielen zu neuen AnstolRzeiten an Wochenenden.
Es bleibt jedoch unklar, inwiefern dieses Ergebnis durch den Einfluss von AnstoRzeiten an Wochenenden
generell verfalscht wird, da Spiele unter der Woche grundsatzlich geringere Zuschauerzahlen aufweisen als
solche am Wochenende. Die Daten deuten jedoch darauf hin, dass Einzelspiele am Wochenende mehr Zu-
schauer anziehen als Einzelspiele unter der Woche.

Dies steht im Einklang mit Johnsen und Solvolls (2007) Erkenntnis, dass an Wochenenden die hochsten Zu-
schauerzahlen flr FuRball auftreten. Dennoch bedarf es weiterer Forschung, denn die in dieser Arbeit un-
tersuchten Spiele wahrend der Woche waren hauptsachlich Konferenzspiele. Daher ist eine klare Trennung
der Auswirkungen von Einzel- und Wochenendibertragungen nicht méglich. Eine Untersuchung der 2. FuB-
ball Bundesliga kénnte hier zur Kldarung beitragen, da sie im Vergleich zur 1. Bundesliga mehr und andere
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Anstolzeiten beinhaltet, insbesondere montags. Allerdings ist die Verfligbarkeit von Reichweitendaten fiir
die 2. Liga im Vergleich zur 1. Liga stark eingeschrankt.

Zudem kdénnten die zwei neu eingefiihrten AnstoRzeiten der 1. Liga der Saison 2017/2018 — Sonntag 13:30
Uhr und Montag 20:15 Uhr — zur weiteren Analyse genutzt werden, wenngleich diese von Discovery (Euro-
sport) bzw. DAZN und nicht von Sky ausgestrahlt werden. Zukiinftige Studien sollten auch die Rentabilitat
neuer AnstoRzeiten in Bezug auf Ubertragungsrechte und Werbeeinnahmen untersuchen.

Auch im Bereich verschiedener Nachfragetypen innerhalb der Konsumentengruppe besteht weiterer For-
schungsbedarf. Diese Studie sowie die bestehende Literatur segmentierten Zuschauer nicht. Jedoch kann
davon ausgegangen werden, dass die Determinanten fir verschiedene Nachfragetypen abweichende Ein-
flisse haben konnen. Hierauf basiert auch die mogliche Erklarung, dass Competitive Balance ohne Konfe-
renzumlage aufgrund von starkem Involvement fiir die Lieblingsmannschaft nicht signifikant ist.

Es ist jedoch zudem festzuhalten, dass sich das Nutzungsverhalten der Konsumenten von Live-Sportibertra-
gungen in einem starken Wandel befindet. Streamingdienste und -portale wie DAZN, SkyTicket oder Euro-
sport Player verschieben das Nutzungsverhalten weg von klassischen TV-Ubertragungen hin zu mobilem und
nicht-linearem Konsum. Dieses Forschungsfeld verdient hohe Aufmerksamkeit, ist jedoch noch jung und lei-
det unter schlechter Datenverfiigbarkeit.
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