Boulevardisierung im Sportressort?

David Hahn & Matthias Degen

Boulevardisierung im Sportressort?

Die Berichterstattung tiber die FuBball-Europameisterschaften 2000, 2008 und 2016
in der Siddeutschen Zeitung

David Hahn & Matthias Degen

Zusammenfassung

Die Sportpresse hat gegeniiber anderen Medien einen fundamentalen Aktualitdtsnachteil und muss ver-
starkt als Komplementdarmedium agieren, um fir ansprechende Inhalte zu sorgen. Fraglich ist neben dem
Inhalt jedoch ebenso die Art der Berichterstattung, auf sprachlich-stilistischer und formal-gestalterischer
Ebene. Untersucht wird die Berichterstattung (N = 455) der Stiddeutschen Zeitung liber die Fuball-Europa-
meisterschaften 2000, 2008 und 2016 hinsichtlich eines moglichen Boulevardisierungstrends. Zur Ermittlung
eines moglichen Trends wurde ein Boulevardisierungsindex entwickelt. Dem Index kann ein leichter Boule-
vardisierungstrend flr den 16-jahrigen Zeitraum entnommen werden. Dabei ist die Berichterstattung be-
sonders zwischen den Jahren 2000 und 2008 boulevardesker geworden. Die Befunde zeigen zudem, dass
insgesamt vermehrt auf Boulevardvariablen (z. B. Emotionalisierung) gesetzt wurde, die vor dem Hinter-
grund journalistischer Qualitat als weniger kritisch anzusehen sind.

Abstract

The sports press has compared to other media a major date disadvantage and therefore must act increas-
ingly as a complementary medium to provide appealing content. In addition to the content, however, the
type of reporting is also questionable, on a linguistic-stylistic and formal-creative level. The study investi-
gates the coverage (N = 455) of the Siiddeutsche Zeitung on the European Football Championships 2000,
2008 and 2016 with regard to a possible tabloidization trend on formal-design, linguistic-stylistic and con-
tent-related levels. To identify a possible trend, a tabloidization index was developed. The index has a slight
trend for the 16-year period. The tabloidization increased especially between the years 2000 and 2008. The
findings also show that overall there has been an increase in the use of tabloid variables (e. g. emotionaliza-
tion) that are seen as less critical in the light of journalistic quality.
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Forschungsberichte
1. Einleitung

»Wenn ein ungeschickter Griff mehr Bedeutung als ein Sieg hat. Dann ist das die voranschreitende
Boulevardisierung, vor der Kulturpessimisten seit geraumer Zeit warnen” (Mehl, 13. Juni 2016).

Die Kritik an der Sportberichterstattung ist nicht neu (vgl. Tewes, 1991), aber dennoch aktuell. Das verdeut-
licht auch der Sportjournalist Tilmann Mehl mit seiner Aussage. Tatsachlich hat der Griff in die eigene Hose
des deutschen Fulballnationaltrainers Joachim Léw wahrend des Gruppenspiels gegen die Ukraine bei der
Europameisterschaft 2016 in Frankreich fir ein riesiges Medienecho gesorgt. Das enorme Ausmal Uber ei-
nen solchen sportlichen Randaspekt oder gar einer bloBen Nebensachlichkeit mutete in der deutschen Me-
dienlandschaft wie eine Staatsaffare an (vgl. Mittermeier, 15. Juni 2016). Zeitgleich offenbarten die Dimen-
sionen dieser Berichterstattung einerseits den Stellenwert eines Human-Interest-Themas und andererseits
die Rolle eines sensationellen und spektakularen Charakters im Sportressort — allesamt Merkmale des Bou-
levardjournalismus (vgl. u.a. Leidenberger, 2015; Landmeier & Daschmann, 2011). Dabei befindet sich ge-
rade der FuBball als Mediensportart Nummer eins in einem standigen Spannungsverhaltnis zwischen 6ko-
nomischen, journalistischen und unterhaltenden Faktoren. So muss vor allem die Sportpresse inhaltlich ver-
starkt als Komplementdarmedium — d.h. als inhaltlich ergdnzendes Medium zum Fernsehen und Internet —
agieren, um den Rezipient_innen noch tatsachliche Neuigkeiten zu vermitteln (vgl. Wipper, 2003; Tewes,
1991). In den letzten Jahren hat sich die beschriebene Konkurrenzsituation durch die Digitalisierung noch
einmal drastisch verstarkt, sodass Printjournalist_innen, die auf den taglichen Erscheinungszyklus angewie-
sen sind, nur selten tatsachliche Neuigkeiten verbreiten konnen. Gerade deshalb liegt auch die Vermutung
nahe, dass sich auch die (Qualitats-)presse in der Art der Berichterstattung auf die Unterhaltung der Le-
ser_innen fokussiert — beispielweise durch die thematisierten seichten Human-Interest-Themen.

Fraglich ist neben dem Inhalt jedoch ebenso die Art der Berichterstattung: auf sprachlich-stilistischer (z. B.
Emotionalisierung) und formal-gestalterischer (z. B. Visualisierung) Ebene. Die Summe verschiedener Cha-
rakteristika erlaubt schlieRlich erst eine Beurteilung Gber etwaige Boulevardisierungstendenzen (vgl. Land-
meier & Daschmann, 2011). Die vorliegende Untersuchung richtet den Fokus deshalb auf die Merkmale der
Boulevardberichterstattung —insbesondere in der Qualitatspresse. Laut Esser (1996) wiirden sich schlieflich
primar vermeintlich qualitativ hochwertige Erzeugnisse eignen, um boulevardeske Tendenzen zu identifizie-
ren (vgl. Esser, 1996). Vergleichbare Studien liegen bisher fiir das Politikressort vor und lieRen bereits leichte
Boulevardisierungstendenzen erkennen (Landmeier & Daschmann, 2011). Empirische Erkenntnisse hinsicht-
lich des Sportressorts sind dagegen rar und wurden bis dato nur am Rande von Untersuchungen miterhoben
(vgl. Wipper, 2003). Doch erscheint gerade fiur diesen Bereich eine ausfuhrlichere Betrachtung besonders
interessant. Denn nach Schmalenbach (2011) erachten Sportjournalist_innen fiir ihr Ressort boulevardeske
Tendenzen nicht als Kriterium fiir einen Mangel an Qualitdt, was eine Boulevardisierung vermuten lasst.
Dieses Selbstverstandnis erscheint verwunderlich. SchlieBlich wird das Phanomen oftmals ebenso als nega-
tive Entwicklung angesehen und sei nicht zuletzt auch ,,aus demokratie-theoretischer Sicht bedenklich” (vgl.
Leidenberger, 2015, S. 285).

Daran ankntiipfend sollen durch den vorliegenden Beitrag weiterfihrende Erkenntnisse erhoben werden,
um anschliefend die Forschungsfrage nach einer moglichen Boulevardisierung im Sportressort beantworten
zu kdnnen. Dazu wird stellvertretend fiir das Sportressort eines Qualitatsmediums ein Teil der Berichterstat-
tung der Stiddeutschen Zeitung liber die FuRball-Europameisterschaften 2000, 2008 und 2016 inhaltsanaly-
tisch untersucht. Bevor sich der empirischen Untersuchung gewidmet wird, erfolgt eine theoretische Anna-
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herung an den Boulevardisierungsbegriff, in dessen Kontext ebenso typische Merkmale des Phanomens dar-
gelegt werden. Diese dienen als Fundament flr die anschlieRende Inhaltsanalyse, die folgende zentrale For-
schungsfrage beantworten soll: Inwieweit lasst sich in der Berichterstattung Gber die FuBball-Europameis-
terschaften 2000, 2008 und 2016 der Siiddeutschen Zeitung eine Boulevardisierung im Sportressort feststel-
len?

2. Boulevardisierung
2.1. Definition und Merkmale

Bis heute existiert fir den Boulevardisierungsbegriff keine eindeutige und vor allem einheitliche Definition.
Dieser Zustand ist in der Vergangenheit bereits von mehreren Autor_innen bemangelt bzw. kritisiert worden
(vgl. u.a. Dulinski, 2003). Dennoch lasst sich in der globalen Betrachtung der zahlreichen Begriffsanndherun-
gen grundsatzlich die Beschreibung eines bestimmten Phanomens erkennen. Demnach bringt der Begriff
zum Ausdruck, dass boulevardeske Elemente auch in anderen Mediengattungen Einzug finden. In diesem
Sinne begreift beispielweise Esser (1996) die Boulevardisierung als ,,a spill-over of tabloid news values from
the popular to the quality press” (S. 293), weshalb sich auch vorzugsweise vermeintlich qualitativ hochwer-
tige Presseerzeugnisse als Gegenstand empirischer Analysen eignen wirden. Eine dhnliche Herangehens-
weise wahlt Dulinski (2003), die ,,unter Boulevardisierung in erster Linie die zunehmende Anpassung an
boulevardeske Inhalte” (S. 232) versteht. Damit wird einmal mehr deutlich, dass der Begriff Boulevardisie-
rung den Vorgang beschreibt, wonach die Charakteristika des Boulevardjournalismus auch zunehmend in
anderen Mediengattungen vorzufinden sind — wie etwa in vermeintlich qualitativ hochwertigeren Medien.
Dabei stellt sich jedoch ganz grundsatzliche die Frage nach den Merkmalen der Boulevardisierung. Dahinge-
hend liegen keine allgemeingiiltigen Eigenschaften vor, die das Phdanomen vollsténdig abbilden. Dennoch
lassen sich aus der Literatur bereits zahlreiche Merkmale bzw. Charakteristika herleiten, die das theoreti-
sche Konstrukt des Boulevardjournalismus greifbar machen. Sie orientieren sich an den ibergeordneten
Zielen, Aufmerksamkeit und Emotionen zu erzeugen sowie Leser_innen mitunter auch mit Hilfe der Inhalte
zu unterhalten (vgl. Landmeier & Daschmann, 2011). Der Drang zur Unterhaltung wird gerade in der Sport-
kommunikationsforschung haufig thematisiert (vgl. Bertling, 2008; Wiske, 2017). Dies funktioniert beispiels-
weise durch eine attraktive duBere Aufmachung, die eine Kommunikation zwischen Leser_innen und Me-
dium aufbauen kann (vgl. Leidenberger, 2015). Die Berichterstattung orientiert sich ferner an einer einfa-
chen Sprache, die auch wertende sowie narrative Ziige annehmen kann, wobei die Themen nicht selten nur
oberflachlich behandelt und Spekulationen getatigt werden (Donsbach & Bittner, 2005). In diesem Kontext
werden von Stiehler und Horky (2009) besonders die narrativen Aspekte fur die Sportkommunikation er-
kannt. Ebenso werden Themen haufig auch verstarkt personenorientiert (vgl. Bertling, 2008) und emotional
(vgl. Scherer, 2008; Stiehler & Horky, 2009) aufbereitet, womit auch Aspekte der Skandalierung und der
Sensationalisierung einhergehen (vgl. Leidenberger, 2015). Nicht selten beruhen die Themen auch auf ei-
nem explizit negativen Ereignishintergrund (vgl. ebd.). Auf der inhaltlichen Ebene ist die Boulevardbericht-
erstattung durch eine verstarkte Prasenz von sogenannten Soft News (vgl. Donsbach & Biittner, 2005) sowie
Human-Interest-Themen (vgl. Landmeier & Daschmann, 2011), wie Berichte tiber das Privatleben von Sport-
ler_innen, gekennzeichnet (vgl. Schmalenbach, 2011).
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Diese insgesamt zwolf hergeleiteten Merkmale der Boulevardberichterstattung werden in einem theoreti-
schen Modell dargestellt. Anknlpfend an die bestehende Literatur erfolgt die Einteilung der Merkmalsbe-
griffe auf einer formal-gestalterischen, einer sprachlich-stilistischen und einer inhaltlichen Ebene (vgl. Abb.
1). Denn eine zu untersuchende Boulevardisierung kann nicht lediglich inhaltlich untersucht werden, da
,verschiedene Aspekte gegeben sein missen, um von boulevardesker Berichterstattung sprechen zu kén-
nen“ (Landmeier & Daschmann, 2011, S. 178).

Abbildung 1: Merkmale einer boulevardesken Berichterstattung
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2.2 Forschungsstand

Bis heute haben sich nur wenige Untersuchungen explizit mit jener Boulevardisierung beschaftigt. Dabei ist
ein Grofteil dieser Studien auf das Medium Fernsehen beschrdnkt und widmete sich einer moglichen Kon-
vergenzbewegung nach Einfihrung des dualen Rundfunksystems im Jahr 1984 (vgl. u.a. Kruger, 1997;
Pfetsch, 1996). So konnte gerade fiir die politische Berichterstattung eine Anndherung seitens der 6ffentlich-
rechtlichen an die privaten Rundfunkanstalten nachgewiesen werden (vgl. Donsbach & Blittner, 2005). Diese
zunehmende Annaherung zeigt sich dabei besonders im Rahmen der Aufmachung der Nachrichtenformate
der Offentlich-Rechtlichen (vgl. Leidenberger, 2015). Neueste Erkenntnisse hinsichtlich einer Boulevardisie-
rung in der Presse lieferten Landmeier und Daschmann (2011), die zwar boulevardeske Tendenzen nachwei-
sen konnten, diese aber nicht als ausreichend ansehen, um von einer Boulevardisierung in der Gberregiona-
len deutschen Qualitdtspresse sprechen zu kénnen.

Dass ein solches Szenario einer Boulevardisierung auch in der Sportberichterstattung — besonders in der
Sportpresse — stattfindet, wurde schon haufiger prognostiziert. So etwa konstatierte Schaffrath (2006) aus-
gehend von einer Befragung unter zahlreichen Spitzensportlern, dass sogar Qualitdtsmedien die Themen
aus den Boulevardformaten aufgreifen und formulierte folgende These: , Die Boulevardisierung der gesam-
ten Sportberichterstattung wird wachsen” (S. 326). Nach Bertling (2008) wiirde der Sportjournalismus sogar
immer mehr zum Unterhaltungsjournalismus werden (vgl. S. 271). Grundsatzlich basieren diese Prognosen
sowohl auf duBeren als auch auf inneren Einflussfaktoren.
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Zu den auleren Einflussfaktoren gehort der stetige Konkurrenzdruck im Marktumfeld, der sich durch die
Prasenz anderer Medien besonders auf Seiten der Sportpresse als sehr intensiv erweist (vgl. Kamp, 2009)
und sich besonders im Zuge der Digitalisierung noch einmal drastisch verstarkt hat. , Die Printjournalisten
sehen kaum noch Moglichkeiten, ihren Leser_innen wirkliche Neuigkeiten zu vermitteln” (Wipper, 2003, S.
348) und befinden sich daher in der Bredouille, den Leserkreis liber neue Wege anzusprechen. Denn zumeist
haben potentielle Leser_innen bereits vor der Veroffentlichung der Tageszeitung erste Bilder des Sporter-
eignisses im Fernsehen verfolgen und Analysen bzw. Hintergrundinformationen kostenlos unmittelbar nach
dem Ereignis im Internet abrufen kénnen. Bedingt durch diesen 6konomischen Druck im Marktumfeld muss
die Sportpresse mit neuen Formen der Berichterstattung fiir Aufmerksamkeit bei Leser_innen sorgen. Dies
flhre dazu, dass sich die sportliche Printberichterstattung erstens in jedem Fall eine attraktive Aufmachung
benotigt und zweitens inhaltlich neue Schwerpunkte setzen muss (vgl. Schmalenbach, 2011). So verliere sich
,die Jagd nach immer neuen Nachrichten inzwischen in Details, deren Informationsgehalt oft zweifelhaft
ist” (Wipper, 2003, S. 348), da haufig Human-Interest-Themen ohne Sportbezug bedient werden.

In den Bereich der internen Einflussfaktoren gehort beispielweise das Selbstverstandnis von Sportjourna-
list_innen. So hat Gorner (1998) im Rahmen einer Befragung unter Sportjournalist_innen zeigen kénnen,
dass die Berichterstattung ,.erheblich unterhaltsamer” (S. 419-420) werde. So konnten ferner bereits ,ag-
gressivere Recherchemethoden, die Personalisierung von Sachverhalten und die Entertainisierung von Er-
eignissen” (Hackforth & Schaffrath, 1998, S. 250) festgestellt werden. Rickschliisse auf eine mégliche Bou-
levardisierung im Sportressort gibt auch die eigene Qualitdtswahrnehmung seitens der Sportjournalist_in-
nen. Boulevardeske Elemente — wie der Fokus auf eine ansprechende formale Gestaltung und das Gberge-
ordnete Bestreben nach einer Unterhaltung — kdnnen im heutigen Selbstverstandnis der Sportjournalist_in-
nen durchaus fir Qualitdt stehen. Denn der allgemeine Tenor unter den befragten Sportjournalist_innen
lautet: ,Boulevard ja, aber mit Niveau und ethisch korrekt” (Schmalenbach, 2011, S. 432). In diesem Sinne
koénne eine boulevardeske Berichterstattung, mit beispielweise Human-Touch-Geschichten, grundsatzlich
als legitim bezeichnet werden, so lange der Bezug zu der sportlichen Aktivitat des Akteurs erkennbar bleibt
(vgl. ebd.). Ferner zeigen sich boulevardeske Tendenzen bereits anhand der eigens fiir das Sportressort iden-
tifizierten Nachrichtenfaktoren. Hinsichtlich eines moglichen Bezugs zwischen den Nachrichtenfaktoren und
einer moglichen boulevardaffinen Berichterstattung erweist sich der Faktor Personalisierung als essentiell.
Dieser konnte als starkster Faktor in der Sportberichterstattung ausgemacht werden, was ebenso Riick-
schlisse auf mogliche Boulevardisierungstendenzen in der Sportberichterstattung gibt (vgl. Loosen, 1998).
Zudem konnte der Faktor Human-Interest ebenso als ein zentraler Faktor in der Sportberichterstattung aus-
gemacht werden (vgl. Becker, 1983).

Diskussionswiirdig ist an dieser Stelle jedoch die Konsequenz oder vielmehr Bewertung dieser Entwicklung.
Esser (1999, S. 293) spricht von einem ,,decrease in journalistic standards” und vermittelt durch diese Aus-
sage auch eine Vorstellung von einem Qualitatsverlust im Zuge der Boulevardisierung. Im Kontext dieser
Entwicklung wird an anderer Stelle auch von einer ,Deprofessionalisierung im Journalismus” (Weischen-
berg, Malik & Scholl, 2006) gesprochen. Wahrend eine Boulevardisierung vor dem Hintergrund der gesell-
schaftlichen Funktion des Journalismus demnach oftmals als sehr kritisch angesehen wird, erfordert es eine
differenzierte Betrachtung fiir das Sportressort. Denn der allgemeine Tenor unter den Sportjournalist_innen
lautet: ,Boulevard ja, aber mit Niveau und ethisch korrekt” (Schmalenbach, 2006). So kénne eine boulevar-
deske Berichterstattung, mit beispielweise Human-Touch-Geschichten, grundsatzlich als legitim bezeichnet
werden, so lange der Bezug zu der sportlichen Aktivitat des Akteurs erkennbar bleibt.
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3. Untersuchungsanlage

Bis Ein Boulevardisierungstrend kann lediglich Gber einen ldngeren Zeitraum nachgewiesen werden. Daher
zieht diese Studie die Berichterstattung einer Qualitatszeitung Giber mehrere SportgroRereignisse heran, auf
diese Weise ist eine Vergleichbarkeit der Daten gegeben. Ein grofRes mediales Sportereignis, das nicht lange
zurilickliegt, ist die FuRball-EM 2016 in Frankreich, weshalb sich eine Gegenuberstellung verschiedener Eu-
ropameisterschaften anbietet. Die Untersuchung fokussiert sich auf die Berichterstattung tiber die Turniere
der Jahre 2000, 2008 und 2016. Anhand dieses 16-jahrigen Zeitraums sollen aktuelle Aussagen hinsichtlich
eines moglichen Trends getroffen werden. Zur Beantwortung der Gibergeordneten Fragestellung nach einem
Boulevardisierungstrend sollen folgende untergeordnete Fragen helfen.

FF1: Lasst sich auf der formal-gestalterischen Ebene ein Boulevardisierungstrend erkennen?
FF2: Lasst sich auf der sprachlich-stilistischen Ebene ein Boulevardisierungstrend erkennen?
FF3: Lasst sich auf der inhaltlichen Ebene ein Boulevardisierungstrend erkennen?

Untersuchungsgegenstand ist die Sliddeutsche Zeitung als Qualitatsmedium, deren Berichte mittels einer
quantitativen Inhaltsanalyse nach Friih (2017) untersucht werden. Die Zeitung wurde bewusst gewahlt, da
eine Boulevardisierung anhand vermeintlich qualitativ hochwertigerer Medien untersucht werden solle (vgl.
Esser, 1999). Dabei eignet sich der Sportteil der Stiddeutschen Zeitung besonders, da dieser in den Augen
deutscher Sportjournalist_innen als das ,,Non-Plus-Ultra im deutschen Print-Sportjournalismus“ (Schmalen-
bach, 2011, S. 256) angesehen wird. Ausschlaggebend seien dabei unter anderem die ausgepragte Faktizitat,
der Drang zu investigativen Inhalten, die thematische Vielfalt sowie die Sprachgewandtheit. Vor dem Hin-
tergrund der somit zu erwartenden Qualitdt bei der Siddeutschen Zeitung wird davon ausgegangen, dass
sich bereits leichte Boulevardisierungstendenzen im Langsschnitt besser erkennen lassen.

Merkmalstrager sind jeweils die ersten fiinf Ausgaben ab dem Tag des Er6ffnungsspiels und die letzten Aus-
gaben bis zum Tag nach dem Endspiel des jeweiligen Turniers, wobei nur jene Artikel betrachtet werden, in
denen ein expliziter Bezug zur der aktuellen Europameisterschaft erkennbar ist — dazu zahlen ebenso samt-
liche Sonderseiten zu den jeweiligen Turnieren. Ausgehend von diesem bewussten Selektionsprozess um-
fasst die Stichprobe insgesamt 455 Artikel, die sich auf 30 Ausgaben der Stiddeutschen Zeitung — zehn pro
Turnier — verteilen.

Das Messinstrument basiert auf den theoretisch hergeleiteten Merkmalen einer boulevardesken Berichter-
stattung. Dabei wurden die Charakteristika der formal-gestalterischen, sprachlich-stilistischen sowie inhalt-
lichen Ebene mit der Hilfe verschiedener Merkmalsindikatoren empirisch fassbar gemacht (vgl. Abbildung
2). Das zentrale Merkmal auf der formal-gestalterischen Ebene war die Visualisierung. Dazu wurden die Ar-
tikellange (in Zeilen), die Anzahl an visuellen Elementen und deren GréRenverhaltnis zum Text als Indikato-
ren erhoben. Auf der inhaltlichen Ebene ging es um die Frage, ob sich der Artikel mit einem Human-Interest-
Thema auseinandersetzt. Dabei wurde das jeweilige Haupt- und Nebenthema des Artikels anhand einer
Themenliste erfasst.
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Abbildung 2: Indikatoren zur Messung der Boulevardmerkmale
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Qualitative Kategorie erfasst die Themen, die spekulativ, skandalds
oder sensationell dargestellt werden.

Auf der sprachlich stilistischen Ebene wurden zehn Merkmale abgefragt, wobei die jeweilige Intensitdt des
jeweiligen Merkmals anhand einer flinfstufigen Ordinalskala gemessen wurde. In diesem Kontext hat sich
das erwdhnte Messinstrument als tauglich erwiesen. Denn im Anschluss an die eigentliche Codierung wur-
den 23 zufallig ausgewadhlte Artikel, was rund fiinf Prozent des Untersuchungsmaterials entspricht, von ei-
nem geschulten Codierer (Intercoder-Reliabilitdt) erneut untersucht. Diese Ergebnisse wurden anschlieRend
flr einen Reliabilitdtstest herangezogen. Es wurde ein Reliabilitdtskoeffizient nach Holsti (1969) berechnet.
Fir die formalen Kategorien wurde ein Koeffizient von 1,0 und fir die inhaltlichen Variablen durchweg ein
Wert von mindestens 0,82 ermittelt. Insofern kann die Untersuchung als reliabel eingestuft werden (vgl.
Brosius, Haas & Koschel, 2012).

Aufgrund der Tatsache, dass eine Boulevardisierung jedoch nicht nur anhand einzelner Faktoren bzw. Cha-
rakteristika, sondern in der Summe aller Merkmale gemessen wird (vgl. Landmeier & Daschmann, 2011),
wird aus den theoretisch hergeleiteten Charakteristika ein Boulevardisierungsindex (Bl) erstellt. Ziel des In-
dizes soll eine Verdeutlichung der durchschnittlichen Boulevardisierung der publizierten Artikel fir das je-
weilige Jahr sein, indem pro Jahr ein Wert zwischen 0 und 1 ermittelt wurde. Dabei impliziert die Nahe zum
Wert 1 eine hohe Intensitat der Boulevardisierung. Ein solcher Index hat fiir die Sportpresse bis dato nicht
existiert, weshalb eine neue Herleitung sinnvoll erscheint.

Die Berechnung des Indizes erfolgt mit der Hilfe einer neu aufgestellten Formel, die sich aus drei verschie-
denen Termen bzw. Teilen auf der oberen Halfte des Bruches zusammensetzt. Der erste Term steht fiir die
formal-gestalterischen-, der zweite Term fir die sprachlich-stilistischen und der dritte Term fir die inhaltli-
chen Boulevardmerkmale. Insofern wurden zuerst drei verschiedene Indizes flr die Merkmalsdimensionen
erstellt, deren Summe anschlieRend durch dreigeteilt wird (Abbildung 3).
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Abbildung 3: Berechnung des Boulevardisierungsindizes
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Vi = Anteil der Artikel mit groBerem Bild- als Textanteil in Prozent
V2 = Durchschnittliche Artikellange
SPST = Summe der Mittelwerte der sprachlich-stilistischen Kategorien
INH = Prozentueller Anteil der Human-Interest-Themen als Hauptthema

Der Index fiir die formal-gestalterische Ebene ergibt sich aus dem prozentuellen Anteil der Bilder, die gro-
Ber als der Artikel sind. Hinzu kommt als zweiter Indikator die durchschnittliche Artikellange. Die Zahl fiinf,
stellvertretend fir den kiirzesten Artikel des gesamten Untersuchungszeitraums, wurde an dieser Stelle
durch die durchschnittliche Artikelldnge des jeweiligen Jahres geteilt. So kann auch hier ein Wert zwischen
0 und 1 ermittelt werden. Beide genannten Visualisierungsaspekte werden fir den ersten Teilindex zu-
nachst addiert und schliefRlich durch zwei geteilt. Auf der sprachlich-stilistischen Ebene werden die Mittel-
werte aller Merkmale addiert und durch zehn geteilt, um einen ibergeordneten Mittelwert zu bestimmen.
Dieses Ergebnis wird anschliefend durch fiinf geteilt, da auf diese Art und Weise aus Werten, die ur-
spriinglich zwischen 1 und 5 lagen, ein Wert zwischen 0 und 1 erzeugt werden kann. Die inhaltliche Dimen-
sion wird anhand des prozentuellen Anteils der Human-Interest-Themen abgedeckt, die in dem jeweiligen
Jahr als Hauptthema der publizierten Artikel ermittelt wurden.

4. Ergebnisse
4.1. Verteilung der Berichterstattung

Im Zeitraum der ersten und der letzten fiinf Tage der Europameisterschaften 2000, 2008 und 2016 wurden
insgesamt 455 Artikel Uber die Turniere publiziert. Im Vergleich zwischen den einzelnen Veranstaltungen
zeigen sich jedoch deutliche Differenzen. Wahrend im Jahr 2000 lediglich 144 Artikel Gber das Turnier ver-
offentlicht wurden, waren es 2008 bereits 188 Artikel. Diese Steigerung in der Berichterstattung wird noch
deutlicher, wenn die journalistischen Darstellungsformen differenziert betrachtet werden. Im Jahr 2000
konnten noch 43,8 Prozent aller Artikel dem kurzen Meldungsformat zugeordnet werden, wahrend der An-
teil der Meldungen im Jahr 2008 nur noch bei 23,0 Prozent lag.

Eine Erkldrung fiir diesen deutlichen Anstieg kénnte die Weltmeisterschaft 2006 liefern, die in Deutschland
ausgetragen wurde, eine enorme mediale Aufmerksamkeit in Deutschland erfuhr und zu einem grofRen En-
thusiasmus innerhalb der Gesellschaft fiihrte. Es ware somit méglich, dass die Quantitdt der Berichterstat-
tung iber die EM 2008 ein Resultat aus dem kurzen Zeitabstand zu dem in Deutschland ausgetragenen Tur-
nier ist. Zudem konnte das sportliche Abschneiden der deutschen Nationalmannschaft diesen Anstieg erkla-
ren. Denn wahrend das Team noch im Jahr 2000 in der Vorrunde aus dem Turnier ausgeschieden war, er-
reichte die Mannschaft von Bundestrainer Joachim Low acht Jahre spater sogar das Finale. Einmal mehr wird
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an dieser Stelle auch die besondere Rolle des Nationalbezugs in der Sportberichterstattung deutlich, der als
zentraler Nachrichtenfaktor in diesem Ressort ausgemacht werden konnte (vgl. Loosen, 1998).

4.2. Formal-gestalterische Ebene

Auf der formal-gestalterischen Ebene konnte im Rahmen der Berichterstattung der Stiddeutschen Zeitung
Uber die drei Europameisterschaften zunachst ein Visualisierungstrend ausgemacht werden. Die Quantitat
visueller Elemente — wie Bilder und Grafiken — hat zweifelsohne zugenommen und sich in der globalen Be-
trachtung sogar mehr als verdoppelt. Bei der Berichterstattung Gber die EM 2008 und 2016 wurde pro Arti-
kel durchschnittlich mindestens ein Bild oder eine Grafik verwendet. Dagegen wurde im Rahmen der Be-
richterstattung (iber das Turnier im Jahr 2000 durchschnittlich nur etwa jeder zweite Artikel mit einem Bild
oder einer Grafik angereichert (vgl. Abbildung 4).

Abbildung 4: Durchschnittliche Anzahl der Bilder pro Artikel im Zeitverlauf

Anzahl an Bildern und Grafiken (n=455)
1 .
0,5 - 1,09 1,13
0,49
0 T T 1
2000 2008 2016

Der wachsende Stellenwert der Visualisierung lasst sich auch daran erkennen, dass Bilder und Grafiken im
Zeitverlauf der Berichterstattung tiber die untersuchten Europameisterschaften vermehrt eine groRRere Fla-
che als der reine Text einnehmen. Das war im Jahr 2000 bei etwa jedem flinftel bebilderten Artikel der Fall
(n =67; 20,9 %), wahrend im Jahr 2016 bereits bei fast jedem zweiten bebilderten Artikel (n = 74; 47,9 %),
der ein visuelles Element aufwies, ein groRerer Bild- als Textanteil beobachtet werden konnte. Uberra-
schend erscheint dagegen das Ergebnis, dass trotz des aufgezeigten Visualisierungstrends kein Riickgang der
Artikellangen festgestellt werden konnte. Ganz im Gegenteil: Trotz des vermehrten Einsatzes visueller Ele-
mente ist dennoch ein Trend zu erkennen, wonach die Artikel durchschnittlich immer langer geworden sind.
Wihrend ein Artikel im Jahr 2000 (n = 144) noch rund 74 Zeilen lang war, wies ein Artikel im Jahr 2016 (n =
123) durchschnittlich rund 33 Zeilen mehr auf. Durch das widersprichliche Ergebnis der beiden aufzeigten
Indikatoren (Anzahl an visuellen Elementen und Artikelldnge) kann fur die formal-gestalterische Ebene keine
eindeutige Aussage Uiber einen Boulevardisierungstrend getroffen werden.
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4.3. Sprachlich-stilistische Ebene

Auf der sprachlich-stilistischen Ebene ist die Berichterstattung im Zeitverlauf zwischen den Jahren 2000 bis
2008 deutlich personenorientierter, emotionaler, narrativer und lockerer in der Sprache geworden, auBer-
dem sind die Artikel geringflgig wertender geworden (vgl. Tab. 1).

Tabelle 2: Mittelwerte der sprachlich-stilistischen Variablen im Zeitverlauf

Merkmal 2000 (n=144) 2008 (n=188) 2016 (n=123)
Personalisierung 3,30 3,41 3,50
Emotionalisierung 2,22 2,50 2,52
Sensationalisierung 1,15 1,31 1,24
Wertungen 2,85 3,20 3,05
Spekulation 1,83 1,81 1,86
Skandalierung 2,63 2,70 2,52
Negativismus 3,86 3,76 3,70
Narrativismus 2,20 2,81 2,72
Simplifizierung 2,08 2,21 1,98
Lockerheit der Sprache 2,25 2,94 2,74

Besonders deutlich wurde an dieser Stelle einmal mehr die starke Personenorientierung im Sportressort,
die als zentraler Nachrichtenfaktor der Sportberichterstattung anzusehen ist (vgl. Loosen, 1998). Die zuneh-
mende Personalisierung ist dabei hingegen nicht auf eine Zunahme der journalistischen Darstellungsform
des Portrats zurlickzufiihren. Denn in der Betrachtung des gesamten Zeitraums ist der Anteil der Portrats
um 0,2 Prozentpunkte zuriickgegangen, mithin ist hier keine Veranderung nachweisbar.

Im Rahmen der Berichterstattung tber die drei Turniere wurde allerdings auch weitestgehend auf den Ein-
satz von vermehrt als kritisch anzusehenden Merkmalen verzichtet. So konnte kein Trend erkannt werden,
wonach die Berichterstattung deutlich spekulativer, skandaloser, sensationeller oder simplifizierter gewor-
den ist (vgl. Tab. 1). Grundsatzlich konnte bei diesen Boulevardcharakteristika auch eine allgemein geringe
Intensitat beobachtet werden, was gegen eine boulevardeske Berichterstattung spricht.

4.4. Inhaltliche Ebene

Im Zeitverlauf sind weniger Artikel publiziert wurden, deren Hauptfokus auf einem Human-Interest-Thema
lag. Ein kurzzeitiger boulevardesker Trend zeigt sich lediglich wahrend der EM 2008. Dort ist der Anteil an
Human-Interest-Themen, die als Hauptthema von Artikeln identifiziert werden konnten, um 12,2 Prozent
gestiegen (vgl. Abb. 5).



Boulevardisierung im Sportressort?

David Hahn & Matthias Degen

Abbildung 5: Human-Interest-Thema als Hauptfokus von Artikeln im Zeitverlauf

Human-Interest-Themen als Hauptfokus von Artikeln (n=455)
40%
28,2%
30%

20%

10%

0% :
2000 (n=144) 2008 (n=188) 2016 (n=123)

e Human-Interest-Themen als Hauptthema

Dieser deutliche Anstieg ist wohl damit zu erklaren, dass es im Rahmen der Berichterstattung tber das Tur-
nier im Jahr 2008 innerhalb des Sportteils taglich eine Seite mit dem Titel ,,FuBball EM 2008 Panorama“ gab.
Durch diese bunte Rubrik konnte in diesem Jahr taglich grundsatzlich eine bestimmte Anzahl an Human-
Interest-Themen beobachtet werden. Eine solche Rubrik hat es im Jahr 2016 nicht gegeben, sodass in Rah-
men der Berichterstattung Uber dieses Turnier bei lediglich 13 Prozent der Artikel ein Human-Interest-
Thema als Hauptfokus festgemacht werden konnte. Somit hat sich dieser Anteil im Vergleich zur EM 2008
mehr als halbiert. Innerhalb der Human-Interest-Themen nimmt die Berichterstattung tber die Fans bzw.
die Stimmung (n = 92; 30,4 %) sowie Uber personlichen Geschichten aus dem Umfeld der Sportler (n = 92;
20,7 %) zeitubergreifend eine dominante Rolle ein.

4.5. Boulevardisierungstrend

Die Gesamtbetrachtung zeigt, dass der Boulevardisierungsindex (BI) zu keinem Zeitpunkt ein sehr hohes
Niveau erreicht, was jedoch nicht tiberrascht (vgl. Abb. 6). SchlieBlich handelt es sich bei der Stiddeutschen
Zeitung um ein Qualitdtsmedium, weshalb im Vorfeld auch nicht von einem hohen Wert hinsichtlich des B
ausgegangen werden konnte. Der Abbildung ist dennoch ebenso zu entnehmen, dass die boulevardeske
Auspragung im 16-jahrigen Verlauf zugenommen hat und im gesamten Zeitraum grundsatzlich boulevar-
deske Elemente in der Berichterstattung liber die drei Turniere zu identifizieren sind. Der Bl ist in der globa-
len Betrachtung von 0,26 auf 0,30 gestiegen — zwischen den Jahren 2000 und 2008 sogar von 0,26 auf 0,34.
Insofern kann lediglich von einem sehr leichten Boulevardisierungstrend gesprochen werden. Das Ergebnis
lasst sich jedoch noch weiter interpretieren, da gerade auf der sprachlich-stilistischen Ebene durchaus zwi-
schen harten und weichen Boulevardisierungsvariablen differenziert werden kann. Dabei ist eine Orientie-
rung an den journalistischen Standards im Sportressort von Schmalenbach (2011) denkbar. In Anlehnung an
diesem Konzept konnen die Merkmale der sprachlich-stilistischen Ebene entsprechend operationalisiert
werden. In diesem Kontext konnen die Merkmale Sensationalisierung, Spekulation, Skandalierung, Wertun-
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gen und Simplifizierung als harte Boulevardisierungsvariablen angesehen, wahrend die Merkmale Negati-
vismus, Personalisierung, Emotionalisierung, Narrativismus und Lockerheit der Sprache als weiche Boule-
vardisierungsvariablen aufgefasst werden kénnen.

Abbildung 6 zeigt, dass sich der beschriebene Bl durchaus verdandert, sofern jeweils lediglich die harten bzw.
weichen Variablen bericksichtigt werden. Dabei wird deutlich, dass das Gesamtniveau der Boulevardisie-
rung deutlich geringer ausfallt, wenn lediglich die harten Merkmale einbezogen werden. Dagegen steigt das
Bl-Niveau noch weiter an, sofern nur die weichen Boulevardvariablen beriicksichtigt werden. Insofern ist
das aufgezeigte Boulevardisierungsniveau mehrheitlich auf die zunehmende Verwendung weicher Boule-
vardmerkmale zurilickzufiihren, was vor dem Hintergrund eines moglichen Qualitatsverlusts weitaus weni-
ger bedenklich erscheint.

Abbildung 6: Boulevardisierungsindex im Zeitverlauf
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——————— Bl (nur "harte" Boulevardisierungsvariablen)

5. Fazit und Ausblick

Im Zeitverlauf haben die Ergebnisse einen leichten Boulevardisierungstrend in der Berichterstattung der
Suddeutschen Zeitung liber die Europameisterschaften 2000, 2008 und 2012 erkennen lassen. Dies ging aus
der Berechnung eines Boulevardisierungsindizes hervor, der die theoretisch hergeleiteten Merkmale auf
allen drei Ebenen berticksichtigte. Aus diesem Grund kann die eingangs aufgestellte Fragestellung hinsicht-
lich eines Boulevardisierungstrends in der Berichterstattung der SZ Giber die genannten SportgroRereignisse
abschlieBend bejaht werden, wobei der ermittelte Trend sehr gering ist. Relevant ist ferner ebenso ist die
Differenzierung zwischen harten und weichen Boulevardisierungsvariablen. Das aufgezeigte Gesamtniveau
des BI stltzt sich mehrheitlich auf den Einsatz der weichen — also den als weniger kritisch anzusehenden
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Charakteristika des Boulevardformats. Die alleinige Betrachtung der als kritisch anzusehenden harten Vari-
ablen zeigt dagegen ein deutlich erkennbar geringeres Bl-Niveau auf, was die erkannte Boulevardisierung
deutlich relativiert.

Nun stellt sich die Frage, was diese Boulevardtendenzen fiir den Sportjournalismus im Printbereich bedeu-
ten. SchlieRlich ist der Boulevardisierungsbegriff allgemein eher negativ konnotiert und sei ferner auch ,,aus
demokratietheoretischer Sicht bedenklich” (vgl. Leidenberger, 2015, S. 285). Diese diisteren Bedenken muis-
sen hinsichtlich des Sportressorts jedoch richtig eingeschatzt werden. SchlieRlich tragt ein GroRteil der
sportlichen Berichterstattung nicht zur gesellschaftspolitischen Meinungsbildung bei. Somit ist eine Boule-
vardisierung in diesem Ressort grundsatzlich weniger kritisch zu betrachten als beispielweise in der Politik-
berichterstattung. Eine Boulevardisierung im Sportressort muss mithin nicht zwingend einen Qualitatsver-
lust nach sich ziehen. Vielmehr kdnnen boulevardeske Tendenzen im heutigen Selbstverstdandnis auch im
Bereich der Sportpresse durchaus fiir Qualitat stehen, sofern sich diese an grundlegende ethische Rahmen-
bedingungen halten (vgl. Schmalenbach, 2011, S. 432).

Die Analyse konnte nicht erfassen, inwieweit den ethischen journalistischen Standards im Rahmen des ge-
wahlten Untersuchungszeitraums nachgekommen wurde. Um abschliefend zu erklaren, inwieweit trotz des
empirisch nachgewiesenen Boulevardisietungstrends tatsachlich noch von einer qualitativ hochwertigen Be-
richterstattung gesprochen werden kann, miisste eine Untersuchung der Sportberichterstattung vor dem
Hintergrund journalistischer ethischer Standards erfolgen. Im Rahmen dieser Anschlussforschung kénnte
auch der entwickelte Boulevardisierungsindex um eine ethische Komponente erweitert werden, sodass in
der Summe vier statt drei Ebenen in den Boulevardisierungsindex einflieBen wiirden. Dass jedoch der Bl mit
den harten Variablen unterhalb des Gesamtindizes verlauft, spricht jedoch tendenziell bereits fiir die Ein-
haltung essentieller journalistischer Standards, da das BI-Niveau nur fir die weichen Merkmale hoher aus-
fallt.

Dennoch kann das Ergebnis auch bedenklich stimmen. SchlieBlich sollen im Sportressort von Qualitatszei-
tungen auch sportpolitische Themen bearbeitet werden. Gerade auf dieser Themenebene wurden in den
vergangenen Monaten und Jahren durch investigativen Journalismus viele Missstande aufgedeckt. Fun-
dierte Recherchen konnten Korruption und illegale Aktivitaten einzelner Sportfunktionare groRer Sportver-
bande ans Tageslicht bringen. Gleiches gilt fiir das Thema Doping, das auch in den vergangenen Monaten
durch die Aufdeckung des systematischen russischen Staatsdopings in den Blickpunkt riickte. Es ist erscheint
daher sinnvoll, die genannten Aspekte in weiterfiihrenden Studien expliziter zu untersuchen.

Aus praktischer Perspektive ware es wohl auch angebracht dariiber nachzudenken, wie auch zukinftig die
journalistische Behandlung sportpolitischer Themen im Rahmen von GroRsportereignissen sichergestellt
wird, wenn der Hauptfokus in diesem Ressort zunehmend auf der Unterhaltungsfunktion liegt und Human-
Interest-Themen die Schlagzeilen bestimmen. An dieser Stelle gibt es durchaus Beriihrungspunkte mit der
Funktion der Meinungsbildung und der Herstellung eines 6ffentlichen Diskurses, weshalb ein derart hoher
Anteil an Artikeln mit einem Human-Interest-Fokus wie im Rahmen der Berichterstattung Gber die EM 2008
mit Vorsicht betrachtet werden sollte.

Inwieweit sich der Anteil an sportpolitischen Themen in den vergangenen Jahren bereits zuriickentwickelt
hat, ist fraglich. Das Ergebnis dieser Arbeit gibt dartber kein eindeutiges Bild ab, da der Fokus durch die
Konzentration auf Europameisterschaften vermehrt auf anderen Themen lag. Um dies nachhaltig beantwor-
ten zu kdnnen, misste der Untersuchungszeitraum auch auf Zeitrdume aufRerhalb der groBen Turniere ge-
legt werden. Einen Bedarf zur Anschlussforschung offenbart ebenso der Vorschlag hinsichtlich der harten
und weichen Boulevardisierungsvariablen, dessen Einordnung in nachfolgende Untersuchung verifiziert
werden misste. Ebenso ware es interessant zu untersuchen, wie sich die Tendenz einer Boulevardisierung
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Ubergreifend Uber alle Sportarten in diesem Ressort zeigt, um den verifizierten Boulevardisierungstrend
stellvertretend fiir das gesamte Sportressort der Stiddeutschen Zeitung ansehen zu konnen. Der Fokus die-
ser Arbeit lag hingegen lediglich auf der FuRballberichterstattung, was Limitationen offenbart.

Hinsichtlich der FuRBballberichterstattung im Rahmen einer GroRveranstaltung kann jedoch festgehalten
werden, dass der Sportjournalist Tilmann Mehl mit der eingangs dargelegten These durchaus Recht behalt.
Denn zumindest vor dem Hintergrund der genannten Einschrankungen konnte seine Annahme hinsichtlich
einer ,voranschreitenden Boulevardisierung” bestatigt werden

Literatur

Buarque, D. (2015). One Country, Two Cups — The International Image of Brazil in 1950 and in 2014: A Study
of the Reputation and the Identity of Brazil as Projected by the International Media During the Two
FIFA World Cups in the Country. International Journal of Communication, 9, 1300-1318.
http://ijoc.org/index.php/ijoc/article/view/3351

Becker, P. (1983). Sport in den Massenmedien. Zur Herstellung und Wirkung einer eigenen Welt. Sportwis-
senschaften, 13, 24-45.

Bertling, C. (2008): Unterhaltung durch Sport und Medien - eine Analyse der Darstellung des Sports als nicht-
fiktives Unterhaltungsangebot in der Bundesrepublik Deutschland (Unveroffentlichte Dissertation).
Deutsche Sporthochschule Kéln, Deutschland. Zugriff am 21.02.2018. Verfligbar unter http://e-
sport.dshs-koeln.de/87/1/Doktorarbeit_Bertling_ZB.pdf

Brosius, H.-B., Haas, A. & Koschel, F. (2012). Methoden der empirischen Kommunikationsforschung. Eine Ein-
fiihrung (6., erweiterte und aktualisierte Auflage). Wiesbaden: VS Verlag fur Sozialwissenschaften.

Donsbach, W. & Biittner, K. (2005). Boulevardisierungstrend in deutschen Fernsehnachrichten. Publizistik,
50, 21-38.

Dulinski, U. (2003). Sensationsjournalismus in Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft.

Esser, F. (1999). Tabloidization of News. A Comparative Analysis of Anglo-American and German Press Jour-
nalism. European Journal of Communication, 14, 291-324.

Frih, W. (2017). Inhaltsanalyse. Theorie und Praxis. 9., Uiberarbeitete Auflage. Konstanz: UVK.

Gorner, F. (1995). Vom Auflenseiter zum Aufsteiger. Ergebnisse der ersten reprdsentativen Befragung von
Sportjournalisten in Deutschland. Berlin: Vistas Verlag.

Hackforth, J. & Schaffrath, M. (1998): Sportjournalismus im Dritten Jahrtausend. In: J. Hackforth & M. Schaf-
frath (Hrsg.), Ein Blick zuriick nach vorn (S. 248-252). Berlin: Sportverlag.

Holsti, O. R. (1969). Content analysis for the social sciences and humanities. Reading: Addison-Wesley.

Kamp, H.-C. (2009). Sport in der Tageszeitung. In T. Horky, T. Schauerte & J. Schwier (Hrsg.), Sportjournalis-
mus (S. 125-154). Konstanz: UVK.

Kruger, U. M. (1997). Politikberichterstattung in Fernsehnachrichten. Nachrichtenangebote 6ffentlich-recht-
licher und privater Fernsehsender 1996 im Vergleich. Media Perspektiven, 27, 256-268.

Landmeier, C. & Daschmann, G. (2011). Im Seichten kann man nicht ertrinken? Boulevardisierung in der
Uberregionalen deutschen Qualitatspresse. In R. Blum et al. (Hrsg.), Krise der Leuchttiirme Gffentlicher
Kommunikation: Vergangenheit und Zukunft der Qualitétsmedien (S. 177-191). Wiesbaden: VS Verlag
fir Sozialwissenschaften.

Leidenberger, J. (2015). Boulevardisierung von Fernsehnachrichten. Eine Inhaltsanalyse deutscher und fran-
z6sischer Hauptnachrichtensendungen. Wiesbaden: VS Verlag fir Sozialwissenschaften.



Boulevardisierung im Sportressort?

David Hahn & Matthias Degen

Loosen, W. (1998). Die Medienrealitit des Sports. Evaluation und Analyse der Printberichterstattung. Wies-
baden: Deutscher Universitats-Verlag.

Mehl, T. (13. Juni 2016). Léws unmanierlicher Griff. Westdeutsche Zeitung. Zugriff am 3. Januar 2017. Ver-
figbar unter http://www.wz.de/home/sport/fussball/em/deutsches-team/loews-unmanierlicher-
griff-1.2207328

Mittermeier, J. (15. Juni 2016). "Low-Affare" illustriert eine bedenkliche Entwicklung. Focus. Zugriff am 3.
Januar 2017. Verfugbar unter http://www.focus.de/sport/fussball/em-2016/em-2016-loew-affaere-
zeigt-eine-bedenkliche-entwicklung-auf_id_5633682.html

Pfetsch, B. (1996). Konvergente Fernsehformate in der Politikberichterstattung? Eine vergleichende Analyse
offentlich-rechtlicher und privater Programme 1985/86 und 1993. Rundfunk und Fernsehen, 44, 479-
498.

Schaffrath, M. (2006). Spitzensport und Sportjournalismus. Empirische Studie zum grundlegenden Verstdnd-
nis der Beziehungen zwischen zwei Subsystemen und Akteurgruppen. Koln-Pulheim: MedienSportVer-
lag.

Scherer, H. (2008). Die Darstellung von Emotionen in der Sportberichterstattung. In T. Schierl (Hrsg.), Die
Visualisierung des Sports in den Medien (S. 214-240). 2., leicht Gberarbeitete Auflage. K6In: Herbert von
Halem Verlag.

Schmalenbach, H. (2011). Qualitdt im Sportjournalismus. Entwicklung eines Konzeptes zur Beurteilung des
Sportressorts im Print (Unveroffentlichte Dissertation). Technische Universitdat Minchen, Deutschland.

Stiehler, H.-J. & T. Horky (2009). Themen fiir Sportjournalisten. In T. Horky, T. Schauerte, J. Schwier, & DFJV
(Hrsg.), Sportjournalismus (S. 63-78). Konstanz: UVK.

Tewes, G. (1991). Kritik der Sportberichterstattung. Der Sport in der Tageszeitung zwischen Bildungs-Journa-
lismus, Unterhaltungs-Journalismus und ,,1:0-Berichterstattung” - Eine empirische Untersuchung. Dus-
seldorf: Universitat Dusseldorf.

Weischenberg, S., Malik, M. & Scholl, A. (2006). Die Souffleure der Mediengesellschaft. Report iiber die Jour-
nalisten in Deutschland. Konstanz: UVK Verlagsgesellschaft.

Wipper, H. (2003). Sportpresse unter Druck. Die Entwicklung der Fuf3ballberichterstattung in den bundes-
deutschen Medien. Eine komparative Studie am Beispiel der Fufsball-Weltmeisterschaften 1990 und
1998 (Unveroffentlichte Dissertation). Universitat Berlin, Deutschland.

Wiske, J. (2017). Die Elite: Die Bedeutung der Live-Berichterstattung im deutschen Spitzensport aus der Sicht
von Sportjournalisten. K6In. Herbert von Halem Verlag.

145



